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Woord vooraf

De nieuwsgierigheid van een wetenschapper en de betrokkenheid van een fan zijn de redenen dat ik
aandeze studie ben begonnen. Het ene kan het andere in de weg zitten. Het is dan ook niet het doel
om een definitieve analyse te geven van wat er aan de hand is in de wereld van het beeldverhaal. En
het is zeker ook niet de intentie een definitief antwoordgeven over wat er moet gebeuren.

De enige gedachte die bij de start van deze studie bestond, was dat het vreemd was dat er geen
studies lijken te zijn die de hele problematiek eens in kaart hebben gebracht. Dat als we nooit eens
beginnen wat completein kaart te brengen wat er nu eigenlijk aan de hand is en wat er aan te doen
valt, het zeker alleen maar bij ach en wee roepen blijfftwahdan alleenstopt als erzelfsniemand
meer is om ach en wee te roepen.

Na lezing van eegersteconcept versie door een kleine groep, was het belangrijkste oordeel dat het
allemaal niet verrassend was. Datwser nietverrassend omdat ook hun informatie en visies een
belangrijke bron warenVerder speelt mee dat over allerlei onderdelen en aspectem de hele
problematiek met regelmaat wordt geschreven in blogs en columns. Ook op bijeenkomsten, beurzen,
vergaderingerspelen dezaliscussiedHet is allemaal niet onbekendus

Gaat dit rapport dan enig nut hebben? Het enige dat we kunnen hagdat door alles nog eens bij
elkaar te zettendit een aanzetkan vormen voor enkelen omWamen, goed gestructureerd en
professioneelle schouders eronder te zetten. Want één ding heb ik wel begrepen: diealrities
zijntot nu toe onvoldoende aanwezgeweest

Samenvatting

De opgetekende reacties lopen voor alle aspecten veel verschillende kanten op. Er is geen door een
grote groep laat staandoor eenmeerderheid van de geinterviewden gedragen gezamenlijke visie
over wat er zou kunnen en moeten gelren. Wat wel door bijna iedereen wordt gedeeld is het idee
dat het, in Nederland, slecht gaat met de stripet beeldverhaal. Maar wat precies de reden is, ligt
weer voor iedereen net wat anders.

Samenvattend emterpreterend, vallen wel een aantal hfslijnen in de problemen die men ziet aan

tegevelr RS 3ANRGS (GKSYIlFQay

1 eris geringe acceptatie van beeldverhalen/strips als volwaardig medium om een verhaal te
vertellen.

1 het aanbod van media en amusement is enorm toegenomen, hoe groot kan het aandeel van
beeldverhalen daarin tiberhaupt zijn.

1 onvoldoende vesreding en vemieuwing ininhoud, vorm en aanbo@m in te spelen op
veranderende smaak en omstandigheden.

f OSNEYALILISNARAYIE ISONB] FFy arYSysgSNlAy3a Sy Iy
striplandscha@ @

Een strategie om tot een goede toekomst van het beeldverhaal te komen, zal tenminste daarvoor

een oplossing moeten biedekn tgelijk vormen ze juist de belemmeringen om tot een goede
aanpak te komen.

De toekomst van het Beeldverhaal, Paginal van39



Inhoud

AT/ oTe] o IR oTo] =\ AP P PP P PP PP PUPPPPPPTPR 1
ST= L [T 01V 1] o PSSR 1
O 1111 [ o PP PPPP PP 3
2. DOEI VAN AEZE STUIE. .....ci ittt e e e e e e e e s s e e e e e ens 3
3. OPZEL VAN U8 STUMIE....ceeeiiiiiiieiiee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 3
4. Elementen voor een toekomstgerichte strategie................oco oo iccccccicciiviiviinirrerreeeeeeeeeen 4
5. Waarnemingen Uit A INTEIVIEWS. .........uuiiiiiiiiiiii e e e e e e e e e e e e e 5
5.1 Opzet van de Verslagleging....... ..o e e e e e e e 5
POH 58 ANRAS . ..OKSYE Q&8 e, 5
LR I =T 1= 1 ] ] T PP 5
5.4 D€ Stand VAN ZAKEN.........uuiiiiiiiiie ettt st e s sbrne e e e e nnnee e 6
5.5 Visies op strips en beeldverNalen......... ... 7
5.6 Plaats van het beeldverhaal binnen cultuur en als medium voor communicatie.............. 7
LT A B LY == T o USRS 12
5.8 De makers (tekenaars, SCEeNaristen €1C.)........cviviiiiiii i 15
5.9 Productie (uitgevers, importeurs, drukkers etC.),........ccoeieiiiiiiciicciirre e 17
5.10 Distributie €N VEIKOQP........cueiiiiiiiiiiii it 20
I B (0] 04[] 1= OO PP PP TPTPPP 24
5. 12 Eerdere iNItIAtEVEIL........ccuuiieiiiiieeeitiie ettt e e e st e e e e e e e e 26
5.13 Diverse lossmuggesties en KantteKeNINGEDN..........ccccciviiiiiiiiiiiiiiiirerirreeeeee e e e aaaeeae e 27
6. Aanbevelingen Uit de INTEIVIEWS ..........uuiiiiiieii e 29
6.1 Het toEKOMSE PEISPECTIET. .....cii it 29
I Of0] g (o1 £=] (3= (o 1= TP PP PPPPP PP 29
ANNEX L TTANSIIES, KO ..ottt e ettt e et e e e e e e e e e e e eeeaeees 31
Hoe overleef 8 @BN raNnSItIe.............ooiii i e e e e e e e 31
Annex 2 Ontwikkelen van een strategie en actieplan..............cccccovviiiiiiiii e, 32
Annex 3 Persoonlijke KantteKening..........c..vveieiiiiiiiiiiee e 34
Literatuur €N FEIEIENTIES ... ..cci ittt e e e et e e e e e s nreeees 35

De toekomst van het Beeldverhaal, Pagina2 van39



1. Inleiding

Er is al jaren discussie over wa¢ reden is varde teruglopende belangstelling voor strips en
beeldverhalen. Die laait nu weer wat heviger op door bijvoorbeeld het samengaan van de
stripschapsdagen met ComicCon in Utreahhet weer stoppen daarvaR S | OG A Sa @Iy WRS
RSa =!I R$%atlelboyhRan vame stripmusea de gestage afname van plekken waar je nog het

totale pakket aan strips en beeldverhalen kan bekijken en kop&tra voedsel tot nadenken erover
komtvanK S 02S{ KLINRPSTAOKNRTFG QlIy W2NRA E£&NpdepaSy o+
G204 SSy tSSaz2FFSyaArsSTQ 4| |nvargde via&ol rijsoof dat nR wed 20K | I €
moet. [Raad voor Cultuur & Onderwijsraad 2019]

Er zijn de afgelopen 10 jaren diverse initiatieven geweest om het beeldverhaal / de strip te promoten
en omde waardering voor dat medium weer wat op te peppen. Het is twijfelachtig of dat iets heeft
opgeleverd, meer dan gedurende de tijd dat het initiatief liep. Het slagen of niet slagen van die
initiatieven zijn ook niet geévalueerd zodat er geen lesserogkén kunnen worden. En in Nederland

in elk geval zijn er niet of nauwelijks studies, wetenschappelijk, vanuit een belangenorganisatie of wat
dan ook, verschenen over het beeldverhaal die een houvast kunnen bieden voor nieuwe initiatieven
of tenminste ontwikkeling van visies en uitgangspunten om het beeldverhaal uit die steeds
versmallende marge te halen.

Er valt mogelijk iets te leren van de theorie en de praktijk van verandermanagement voor bedrijven.
Dat krijgt juist op dit moment juist veel aandaaknuit de noodzaak voor duurzame ontwikkeling en

de maatschappelijke en economische transities die dat vradigschien kan de auteur van dit rapport

iets bijdragen vanuit zijn ervaring als lector duurzame bedrijfsvoering. In die rol was hij, samen met
docenten en studenten, betrokken bij het zoeken van haalbare strategieén voor bedrijven in
verschillende sectoren. Duurzaamheid gaat daarbij veel breder dan alleen aandacht voor enkele
milieuaspecten; het gaat over levensvatbaarheid in een veranderende déecehomie met snel
veranderende randvoorwaarden. Veel daarvan kun je één op één toepassen op de sector
Weeldverhaald (i NJVedae@ap 2014]

2.Doel van deestudie

I S R2St @Iy RSTS &iGdRAS Aa KSO Ay 1nhdnbi (S 0NBy
diverse visies en waar mogelijkheden en knelpunten liggen. De studie is in essentie een inventarisatie

van de meningen, visies en ideeén die leven over wat er met het beeldvietbaaiip aan de hand

is, waarom dat zo is en wat er gedaan zou kumwerden. Het is eeanekdotischepeiling van

meningen en geen wetenschappelijke studie. Dat laatste zou een heel andere opzet vragen die met

de huidige middelen niet mogelijk is.

De gedachte is dat daarmee wel de vragen, kanttekeningen en visies dievi@ddeende zichtbaar
G2NRSYy® 510 11y SSy daAG3Fy3Iallzyd G2NXSy (G20 KSi
YEN]J GO Sy NIYyYyR@G22NBFINRSYQ Ffa SSy daA(d3Fy3Ialldzyd ¢
in een symposium. Het uiteindelijke dds te komen tot initiatieven die ook echt effectief zijn.

3. Opzet van de studie

Die inventarisatie is gedaan door interviews met personen waarvan gemeend is dat ze door hun
betrokkenheid bij de stripwereld goed op de hoogte zijn. Deze personen zijedis@agen door in
eerste instantiede stichtingAAStripsGaande de interviews werden daar namaan toegevoegd op
aanbeveling van de gesprekpartners.

Bij de interviews is gewerkt met een lijst van vragen die twee insteken kent: gericht op persoonlijke
achi SNEANRYRSY> @AaAsSa Sy LINFT10GA2]1SNBFNAYy3IS Sy 3ISN
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strategie: de kansean mogelijkhedende randvoorwaarden en belemmeringghy RS RAf f SYI Q3
onzekerheden.

oY KSiG G201t @I yhenseR Set meilidkih enideSrdikt f teRnFen BRuBkin de

vragen gericht op meningen over:

RS adSYYAy3 RAS YSy SNIIINI o0AyySy RS WailiNARLI S
het algemenemaatschappelijk beeldan beeldverhalerstrips

de plaats van het beeldverhaal binneunltuur en alsmediumvoor communicatie en literatuur.

de vraag (de lezer, maar ook onderwijs etc.)

de maker (tekenaars, scenaristen etc.)

de productie (uitgevers, importeurs, drukkers etc.),

de manier van véwopen(winkels, markten en festivals)

Promotie en PR

=4 =4 =8 =4 -8 -8 -8 9

De uitspraken uit de interviews zipeer beknopsamengevah y KSG K22 FR&addzl W2 I | NJ
Ay G S NMet emeéiniedviewden is afgesproken dat de informatie in principe anoniem wordt
gepresenteerd.

Bijhet schrijven vadeze vesie van het rapport (20204-24) waren 15 personen geinterviewd.

Er is een literatuur verkenning gedaan naar relevante artikelen, onderzoeken, studies, uitspraken,
columnsetc. Die staan vermeld onder literatuur. Waainvolwordt daarnaar verwezen.

4. Elementen voor een toekomstgerichte strategie

9Sy Of AOKS AYYARRSt& YIFN y23 aGSSRa 6 NE Aa WF
verandert, is gedoemd te verdwijnen of op zijn gunstigst in een marge verder te bestaan. Dat geldt

voor bedrjven maar ook instellingen, stichtingen, verenigingen, vrijwilligers organisaties en wat dan

ook. Veranderingen zijn zelden iets waar een bedrijf, instelling etc. onafhankelijk van anderen op kan
inspelen. Bedrijven hebben te maken met toeleverancier2 @S NKSARX RS WYI N} GiQ Sy
die allemaal invloed hebben en mee moeten bewegen, als een het wil veranderen.

We noemen dat systeemveranderingen waarbij alle partijen zich moeten aanpassen. Dat kan op twee
manieren: in onderlinge concurrentie wdd de één probeert de eigen positie te verbeteren en de
zwakste en minst tot aanpassing geneigde/in staat zijnde partijen, afvallen, of door samenwerking en
onderlinge afstemming. In de economische praktijk zie je vaak tussen gelegen oplossingengééaarbij
partij de toon zet maar met anderen samenwerkt, meestal vanwege eigenbelang.

Als het commerciéle aspect minder telt, is samenwerking meestal toch de beste optie, zeker als het
Wi f@eehr®aliSYSyQ 0SUNBTID { I YSyerdedsen ks krijgén8etld Sy A a
overleeftSy KSii WwWaeadSSYyza@SRY S8y ST 3y GoSX3Fh NI yASH
GSyid dzAd GSOKGISYQ YIFFENIIFfta 2SS LINRPRdAzOG RIFEFNXYSS YA
heb je dan bereikt.

Bij het ontwikkelen van een strategie zijn er 4 vragen belangrijk:

1 hoe zou de levensvatbare toekomst er uit kunnen zien, passend binnen de toekomstige culturele,
maatschappelijke en economische context die we in die toekomst verwachten;

1 wat zijn de ontwikelingen die plaatsvinden die relevant voor dit gebied zijn en waar gebruik van
gemaakt kan worden;

1 wat zijn de huidige en toekomstige randvoorwaarden en belemmeringen daarbij;

1 wie zijn erbij betrokken, hebben er belang bij, kunnen het doen/trekken erehjpelie te
motiveren.
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Opvallend is dat bij dit soort transities, binnen niet commerciéle systemen, de persoonlijke en
psychologische aspecten veel belangrijker zijn dan technische of economische. Hoe dan ook is

RdzA RSt A 21 Rl G W3 SdriRworgen fitiatieRed ui@iGdelik suBcgskRiet kan z€Efs

G§S3Sy 4SSNl Syd 9Sy &dzoaARAS 2AR addzdzNIi @11 2L ac
zeggen over effect op langere termijn. eerst een strategie en samenwerking, dan eveagdldeel

daarbij zoeken.

Een tweede waarneming bij, hopelijk, succesvolle transities is dat mensen uit hun rol kunnen stappen

S youtf-the-boxkunnenen willenRSy { Sy Qo W{ dz00SaaSy dzA G KS{i OSNI S
G2S12vyaiQd 5SS oStlryaNrRa21adsS oSt SYYSNAyYy3I Aa RIFG a
dZA G 3IS6SYyyAy3Io SRNA2@OSY Sy 2NHIFYyAal GA Skeit Sy KSf
221 RIG RS YSyaSy RIFNDAYYSY Kdzyof mbeieridpstappdry 1 A OKI1
en ruimte maken voor anderen.

5. Waarnemingen uit de interviews

5.10pzetvan de verslaglegging

De uitspraken van de geinterviewden zijn zeer samengevat en geédit om tot zo concreet mogelijke
Llddzy i Sy Sy ARSSsy (S 12YSyo 514 R2SG yASidG FtidAe2R
iedereen daarbij ook uitte. Zoals eerder aangegeven een meernuégke, maar nog steeds

samengevatte, weergave van de uitspraken is beschikbaar.

De uitspraken die gedaan zijn, gaan over hun eigen waarnemingen met betrekking tot hoe ze er zelf
tegenover staan en zich voelen, wat de stand van zaken is, hun kanttekehipoatwikkelingen en

hun ideeén voor verbeteringen en de problemen die ze daar bij zien. In de gesprekken is dat vaak
sterk met elkaar verweven. Er is geprobeerd dat wat uit elkaar te halen en in de onderwerpen zoals
in 3. genoemd, een plek te geven.

Daarbij is het doel ook ideeén voor verandering naar voren te brerngemder meedragen kritische
kanttekeningeral een deel van een oplossing in zi€laarnaast zijn dexplicietaangedragemndeeén
vermeld.

In 6. is geprobeerd die impliciete en exjaie voorstellen in een overzicht bij elkaar te brengen.
Daarbij is zeker ook de interpretatie van de auteur van dit rapport van wat men precies voor ogen
heeft bij de verschillende uitspraken, van invloed.

525S 3INRGS GKSYI Qa

9SYy FIyillfdaNBYe 9YNRBAADS & 12YSy R22NJ IftS

9 acceptatie van beeldverhalen/strips als volwaardig medium om een verhaal te vertellen.

1 het aanbod van media en amusement is enorm toegenomen, hoe groot kan het aandeel van
beeldverhalen daarintierhaupt zijn.

1 onvoldoende verbreding en vernieuwing in inhoud, vorm en aanbodhot@ spelen op
veranderende smaak en omstandigheden.

 OSNEYALIWISNRAYIAS ISONB]l Fy alFYSygSNlIAy3 Sy |y
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5.3 De stemming

E is bij iedereen een grote betrokkenheid en ook wens dat het met de strip/het beeldverhaal weer
beter gaat.Zelf zietmen de meerwaarde ziet die het beeldverhaal kan hebben, in communicatie en
2Y0ALI YyYAYIAT W2y DkntebstenigelgvenGeih de potebtif van het ©
beeldverhaal.
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Toch is en gevoel van malaise en defaitisme merkb&maschetst wordt een sterk versnipperd
WA GO NRLX I yRA OK I lalleengobrizidhzeK eRSikeihy S NH

Opmerkingen alggebrek aan samenwerkingmateurisme,elkaar niet serieus nemedfmenin bijna
alle interviews weterug.

Er wordt melding gemaakt van frustraiie het algemeenVerder vinden enkelen dat lijitiatieven
en activiteitente grote verwachtingemvordengewekt ente weinigruimte isvoor ideeénen
belangen van anderemen voelt zichgenegeerd of zelfs tegengewerknkelen van de benaderde
personen wilden ook niet meewerken omdat ze daarom het nut er niet meer van zagen.
Inclusiviteitis absoluut een punt van aandachi alleinitiatieven.

De meer optimistische reacties gaven aan dat er natuurlijk allerlei problemen en weerstanden zijn,
maar ze zagen voor het beeldverhaal nog best wel een plek, al moest je accepteren dat het allemaal
wat minder was dan vroeger misschien.

5.4 De stand van zaken
Op basis van de informatie die geinterviewden gaven, is het volgende beeld gevormd.

De huidige omvangvan b SRSNI I Y RA 8 S&AB NIRLIGE MB K B dnduad&ij enR 3 S NK |- |
daarmee o@ het belang, de impact, cultureel en economisch geziengBedecijfermatige invulling

van de populariteien de commerciéle levensvatbaarheid niet mogelijkigspraken van

verschillende geinterviewden over oplage aantallen, huidige en denkbare temzat

verdienmodellen zijn niet te controleren. De uitspraken zijn wel opgenomen, maar de hakdimeid

de cijfersis onduidelijk.

Er zijn ongeveer 200 stripmakers en 30000 uitgevers, medewerkersrganisatoren van beurzen

en andere betrokkenen. Da&unnen er misschien 20 van de strip leven. Het zijn merendeels kleine
2YRSNYSYSNEKT T LIOQSNE 6dzA GISHSNA2SY S &aGNARLIGSTSYy LN
perspectief en hebben niet de mogelijkheden echt in iets te investdenversplintering maaket

ook moeilijk één krachtige stem te laten horen tot effectieve acties te komeDaardoor blijft het

wat marginaal voor de rest van de wereld. Anderzijidseanming en samenwerking kan ook

inkomstenverlies betekenen.

In de 70er jarenvas ereen ofbloei met nieuwe vormen, spraakmakende serigiguw publieken

grote verkogn. Daarop wordtnu nogteveelvoortgeborduurdenteert men nog op de grote namen

van toen vindenenkelen Nieuwe series, verhalen en aanpakken met impact nieuw publiekzijn

er nauwelijks. Nieuwéjdschriftenf A 2y 2F6 St WYSSNJ @y KSiGl St TRSQ 2-
auteurs.Het oude publiek verminderdn verouderden nieuwe aanwas is er nauwelijks.

Tegelijk lijkt het aantal uitgebrachte titels enorm toegenomeirzijn, van 800 in de zeventiger jaren

tot 1500 (sommigen stellen 1800) nu. Een deel daarvan is integrale uitgaven van oudere strips en

veel vertaalde titels.

Begin 90er jarerirad een sterke afname op in belangstelling en de verkopen, van losseesiries
tijdschriften. Waren in de hoogtijdagen 700.000 abonnees op de diverse stripbladen, dan gaat het nu
om nog hoogstens 10 duizendeklleen Donald Ducién Tina doen het nog redelijk. Daarmee is het
voorpublicatiepodium dat de stripbladen bieden, wegaksn. Dat was ook financieel nodig om

auteurs inkomsten te geven tijdens het tekenen. Ook diverse bladen die één pagina met een strip
hadden, zijn ermee gestopinet een flink verlies aan verdienmogelijkheden voor auteurs.
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5.5 Visies op strips en &dverhalen

Ook hier soms compleet tegengestelde meningen en viBiasis waarschijnlijk ook al een reden
voor de grote versnippering, het gebrek aan veel samenwerking en het niet werken van initiatieven.

De preciezen
Strips zijn geen genre maar een aiigm, waar weer verschillende genres in optreden, zowel naar

onderwerp (historisch, humor, verhaal, maatschappij kritisch) als in stijlen (klassiek/main stream,
manga, graphic novel, marvel).

Strips/beeldverhalen en animatie zijn ook absoluut verschibkeraken. Dat daar veel belangstelling
Voor is, zegt niets over belangstelling voor strips en het beeldverhaal.

{OGNRALIE TA2y yNSG wSa3asSytara]l SSy Y2ZRSNYSNB dza G Ay 3
beelden, zoals de mensheid dat al 50.000 jaar d&tips zijn toch iets heel aparts en bestaan pas

100 jaar. Het gaat dan om de sequentie van beelden die iets toevoegen, anders dan een enkel beeld

wat van alles moet vangen.

Tegenoverde rekkelijken

2 | 0 ydz LINBpORISENISLIEenmb@ilijk té definkren Het gaat om communiceren/een
verhaal vertellen met behulp van tekeningen, met zo nodig aanvullende tekst.

Srips tekenenhebbenraakviakken hebben met grafisch ontwerpen en gebruik van beelden om
informatie over te brengen.

Tusserde diverse genreBeden steeds meer cross overs op en dat kan ook tot nieuwe aantrekkelijke
vormen leiden.

De strip zal zighdeelsmoeten heruitvinden, iets meer tussen de klassieke strip en literatuur met
tekeningen irom een groter publiek te trekkerkr is ook innovatie in stijlen van tekenen én verhaal
aanschouwelijk maken nodig om het aantrekkelijk te maken / houden en nieuwe markten te vinden.

Uiteindelijk gaat het om een goed verhaal, gelaagd en interessantvittie graag nog een tweede

keer oppaktlets wat zonder moeite ook door een literaire uitgeverij kan worden uitgegeven. De
tekeningen moeten daar dienstbaar aan zijn. Soms staan de tekeningen op één en ben je toch meer
met de markt voor grafisch werk bigz Kan, maar het is een andere markt.

5.6 Plaats van het beeldverhaal binnarftuur enalsmediumvoorcommunicatie
Dit is een onderwerp warover, naast de frustratic ové K S i 0 Yy A S 0 RISdzya@iiNR 2y SNISYE F
het meest is gesproken.

Concurentie met andere met name nieuwemedia

De belangstelling voor alle klassieke vormen van communicatie loopt terug. Vitsegdjedereen

een krant, de oplages van tijdschriften waren hoogeewas in veel gezinnette leesportefeuille
waarmee veel bladergok met strips, standaard bij veel gezinnen over de vloer kwamen. Er waren
maar 2 tv kanaleneen beperkt aantal radio zenders en naar de film gaan was een luxe uitje.
Inmiddels zijn er veel meer media en vormen van amusement: inteBgamestientallentv

zenders social media etc. Er is daardoor een snel veranderend landschap aan vertier, met name
aantrekkelijk voor de jeugd, maar inmiddels ook bij volwassenen. Het geschreven, en getekende,
woord lijkt aan populariteit te verliezen.

Onder de 12 lean kinderen nog graag strips. Daarna verandert dat. Er is meer afleiding en in het
algemeen neemt het lezen sterk af, zeker bij jongens. En dat komt niet meer Egrlijgt ook hier te
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gelden, je (culturele) smaak en gedrag wordt in puberteit en adofggcbepaald. En strips lijken
daarin weg te zijh

al NI yASG oAxe ftS {ftFraaArsS1sS YSRAIFI Sy WwWidzyadSyQ
nog steeds populair, ook al kreeg je tv en internet. Al neemt het lezen van boeken af, het is 400 jaar

na de uitvinding van de boekdrukkunst toch iets wan groot deel van de mensen nog wel doet, af

en toe. Dat neemt minder af dan voorspelt na de komst van internet. Het lijkt zelfs weer wat beter te

gaan en het éook groeit in populariteit. Ook andere kunstvormen vinden zich regelmatig opnieuw

uit en bljven in zekere mate mainstream.

Een handicap van gedrukte strips, voor jongeren, kan zijn dat het medium in vergelijking tot films en
internet weinig dynamisch is, niet interactief, en vraagt concentratieglhetzelfde voor boeken
gelden).Daarom zowdenstrips meer laskunnenhebbenvan de concurrentie dan andere media

Strip / beeldverhaahls of versuscultuur i
In Nederland is geen cultuur vattiplezenen striplezenis geencultuuw Sy 1T ASG KSG G2 OK |
kortdurend vermaak maar geen digpng en verheffend.

Cultuur wordt nog steeds (of juist weer?) elitair geduid en gewaardeerd, met een duidelijk
2YRSNAOKSAR Ay WK23SQ Sy Wil 3SQ Odzf (idzdzZNX» 58 Odzf i
Wat daar niet onder valt wordt nietech@ S&A LINR {1 Sy Ay (NI yiSy 2F (GO LINE-:
subsidies of prijzen voor, wordt niet gepromoot en er vinden ggrerte tentoonstellingen voor
georganiseerdHetA & Y I G dzdzZNI A 21 yASG GSNDB2RSY Sy QYSyQ OGAy
WHet is goed dat het volk iets waardeert ook al stelt het niet al te veelQoor

De Nederlandse culturele elite is in het algemeen totaal onverschillig met betrekking tot het

0SSt RASNKIIf® |1 SG 3S@P2t3 Aa ¢St RIFEG WRS 3Sg2yS Y
bij horen, net als voor veel wat oorspronkelijk elitair was.

Cultureel geaccepteerns hetbeeldverhaal@ 2 A it SOKG 3S6SSad 221 f aLINB]
periode in de 70er en 80er jaren. Dat was een periode waarin juist de alternatigdegemcultuur

op alle fronten, en dus ook vernieuwende strips, veel aandacht en ruimte kregen. Mede door

ontwikkelingen in Amerika. Het leek allemaal opeens mainstream. MaandatschijnHet was een

groepdat veel rumoer maakte, maar uiteindelijk maar kidde strips die daar toen uit voortkwamen
haddenfeitelik2 2 1 YIF ' NJ 1f SAyS 2L) I 3Sa By Pt NBYWS I f NISEFQ ¢

Met de ontwikkeling van graphic novels zou je kunnen zeggen dat het meditumeelwat

volwasseer is geworden. Dat heeft echter geen effect gehad im@ardering en dus ook niet in de
publiciteiten in de verkoopDe boekenbranche ledt het niet opgepakt. Ze koen niet in de

toplijsten van boeken en zo. Ze worden maar heel af en toe besproken in boekenbijagest

O2yaidl G4SNBY RId KSG hLITAey o0Sad R22NJ RS YSSads
Er lijkt pas intersse te zijn als strips over literatuur gaan (de verstripping van boekeniolor
Matenabijvoorbeeld. Wat tegenstrijdig en ook wat hypocriet is.

Y KIENI 203GS @1 Waarorh tlerfeis geemistripsdudt@® W G NA LJAARA Yy NJ ¢
2RSS 221 KSG Saare @y miOly !1@é2f3z WYESHekMeklisivanl 2y RSNI
alle tijden: ook @ Achterhoekse schrijver enzhii 2 NA Odza | ®2 & | Sdz@Stx 1SGiGES 1T AOK «
alleen door een kleine uitgelezen kring van fijne geesten kunnen worden genoten, en er zijn dichters van lager

NI y3a>x RAS KSi @2t 1 ©S NXitaattobr ABHEiIdéR&h, uit InlgldRSINIHYW. BduvelNR S NB y ¢
Wh2t RSZ YARYPKHENRES|{R@R . 2SNByft S@SyQ 3IASIyy2GSSNRS SRA
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Opvallend genoeg brengen strip gerelateerde uitingen wel veel geld op. De tientallen superhelden en
marvelflms hebben miljarden opgeleverd. Er is geen weerstand om daar heen te gaan. Maar de

Marvel en DC Comics verkopen wel steeds slechter.

Avonturen én animatiefiims nemen ook een steeds grotere viucht. Ook volwassenen gaan graag haar

die filmsof zien ze viplatformsSy y A SG LISNAS RS YSSNI W{dzyadiT AyyAa3¢
Soms wordt als spinff het verhaal weer alstrip verkocht gericht op de fans. & is danpuur

WEND K | yZeals @SpOppetjes en dingetjes met afbeeldingen uit de fiErsntstaatgeen

stripcultuur mee.

Originele tekeningen van gerenommeerde tekena@)tijken overigen®ok een nieuw domein van

w3 S| OO0 XudsétT8 Njirz8er gewild enoralvande WudeY S S & (i SNE Quedlyaiy@ Sy 1 S
en niet persé doostripliethebbers Maar ook dat lijkt los te staan van de belangstelling voor het
beeldverhaal als cultureel geaccepteerd medium.

De beeldvorming rond strips/beeldverhalen

In de discussie wordt regelmatig verwezen nd@#dOer en 50er jarewliscussiever strips die
geweldzoudendSNKSSNI A 21 Sy Sy WOSNRSNFStA2] TA2y @22NJ |
officieel beleid geleid om strips zoveel mogelijk te werferogelijk speelt dabeeldnogen heeft

Zijn uitstralingnaarwat cultured goedis.

Vroeger waren strips geaccepteerd entertainment. Kranten en tijdschriften gebruikten strips om
extra klanten te trekken. En dan niet alleen kinderen75% van de stripwaren en zijn nog steeds
in principe gericht op volwassenen, en bij cartoondais100%Dielaatste is dan weer een ook door
RS StAGS 3ASIH OOSLIISSNRS @2N)Y OlFy WHSNKIFEfSYR 0SSt R

Verder lijkt het tocmogvaakeen¥hannending® 51 &G ARSS KIy3d RIYy @22N}f
die toch bij de meeste mensen hiebofdbeeld van de strip/beeldverhaal vormeldat kont zeker

221 R22NJ RS VWI@2yGda2NBy aidNARLIEAQ YSi @SSt yI RNUzl 2
Tina met alsloelgroep meisjes doet het overigens nog steeds goed. Maar daarmee wordt de strip

0ok niet mainstream.

Het feit dat veel strips als serie, met nummers en aan elkaar gekoppelde verhaallijnen, worden
geproduceerd en aangeboden, kan ook afstotend werkemakt ze allemaal hebben en ééntje een

keer apart kopen kan niet.Soms hangt mede daardgoy R a 4 NA LJA RS WwW3ISdzND Ol vy
12LSYy SyY W2dz2RS YIyySy RAS RS (gSSRSKatyeed YI NJ Sy
wordt ook versterkt doordatle tweedehands kramen op beurzen wel heel beeli sfeerbepalend

kunnenzijn.

tekst versus beeld

Enkelen benadrukken dat een strip/beeldverhaal niets anders is dan een gewoon boek, waarbij het
verhaal alleen met iets andere middelen wordt verteld/veelze

Anderenbenadrukkerjuist de andere en unieke manier waarop een verhaal wordt verteld en de
extra mogelijkhedeninformatieen waarde die dat opleverDe kracht van strips/beeldverhalen is

dat beeld en tekst elkaar kunnen ondersteunen

Het isook niet tekst versus beeld mafrssen puur tekst en puur beelibstaateen continuiim van
meer en minder tekst en meer en minder beeldabkun je mee speleafhankelijk van het
onderwerp, het doel en de eigen wens van de auteur.

3 Een belangrijke rol hierin speelgsychiater Frederic Werthathy RS  +{ Y S (iSedudti@yof theddzo £ A O (i .
Innocenfin 1954 Daarin betoogt hij dastrips aarzettentot geweld en zelfs tot het plegen van moof@ok in
vervolg artikelen benadrukte hij dit. Hij startte ook een campagne om strips te verbieden.
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Die extra mogelijkheign waardemoet dan a. wel inderdaad zo werken (eisen van kwaliteit!) en b.
expliciet benadrukt worden bij promotie campagnes. Gewoon een strip op tafel leggen en roepen
WRIG A& G20K Y22AQ 6SNJ G yASGo

Men merkt dat hetin onze (Nederlandse) cultuur nooitlet gepastvas ennogisom het

0SSt ROSNKIFIf aSNARSdza (S ySYSyo ¢S{ladvosr&Tia 1T A OK
vertellen van eenverha@ ¢ S G Sy  (*Schrijuak® e gaih Sigf dame van dikke pillerarden

op een voetstuk geplaatdtiet Calvinistische karakter van Nederland wordt hierbij vaak vermeld.

Wat grappig is aangezien we feitelijk in een beeldcultuur leven. 75% van tijdschriften is beeld. In
informatieve boeken en tijdschriften, voor jeugd én volwassenen wordt heel veel met beeld gewerkt,
F2020a>x a0OKSiaSys {FFENISy Sy YSG yryS 221 @SSt A
gauw je diezelfde middelen gebruikt om een verhaal te verteliehet minderwaardig.

Degraphicnovel krijgt wel wat meer aandacht en waardering. Maar het blijft mondjesnizat.

verschijnen in de serieuze kranten regelmatig recensiaaropvallenderwijs toch vaatiok weer
niet-Nederlandse auteurs. Toch hetidee 88K SG Ay bSRSNI I yR @fkipde @SSt |
Nederlandse auteurs op uitzonderingen na, niet goed in dat specifieke genre?

Auteurs/tekenaars zien ziahu vaak gedwongeom zich te conformeren om tenminste nog wat te
BSNRASYSY> o0R2G2 2N NS (O SR2 2NIRWNI OKGSY @22NJ Af f dza i

Dat tekst verheerlijkt wordt boven beeld, heeaftogelijkte maken met het magische dat veel
YSyaSy y23 A y°S OPKiS dmgekeezdddgt@fschul Swér het magische dat in beeld en
afbeetingen wordt geziehh Maar misschien komt het omdat een tekst zonder prenten als iets
WSEOf dzaASTAQ @&Shiustaidd e Sy s WAl K2SF

(JV: In elk geval lijkt de strijd tussen tekst en beeldilesofische strijdvaarvan debasisvoor

niemand echtluidelijk is%)

Specifiek Nederlandgrobleem
Het klimaat voor cultuum het algemeens in Nederland slecht, volgens sommigen. Het gaat eigenlijk
alleen over eerbeperkt aantagrote namendie veel aandacht krijgen

Cultuursubsidies in het algemeen zijn erg afgenomen. Culturele fondsen van stichtingen en zo,
richten zich vaak ook alleen op ekleinegroep vaste ontvangers.
9Sy NBRSY Aa&a YAaaOKASY RIFO b
SO2y2YAaO0OK 3ASNAOKGI® 9NJ A& 4SS

SRSNI|YyRSNA 6SAyA3d
AYyA3d wa22al RE2 M ORBZ

41n de literatuur over het ontstaan van het schrift, wordt ook steedgamerkt dat het toen pas mogelijk was
dat informatie, verhalen en verwijzingen naar gebeurtenissen konden worden vastgelegd en we niet meer
alleen van ons geheugen afhankelijk waren. Inmiddels is steeds duidelijker geworden dat schilderingen,
rotstekeningen en inscripties op klei, hout etc. ook degelijk geinterpreteerd kunnen worden als methoden om
informatie en verhalen vast te leggen, op zijn minst als geheugensteun en extra toelichting.

WXz &dzOK ONBI (A GS SELINS A& & As@piens issknown oSidvank fictionalaayes and 2 dzNJ & LIS
O2y@Se G(GKSY (KNRdIzZIK KFEeliyaeSiwristidntkieAmericany YW BB 8E ®PONAR G & (2
OF @S LI AylGAy3a FTNRY {dzZ  6SaA A& (KS 2f RS&AG3,PWRsEY SEI YL
5Dat gebruik van afbeeldingdrestaatalsh Yy R4 SNJ A8 OKNA TG o6SadG2yR Sy T STSNIT 2
enige beperkingen waren kosten en de tijd die voor het maken (tekenen, schilderen, uitsnijden, etsen etc.)

Y2RA3 6 NBy @23 ACHA BN IS DSBSt RAY3ISYy 12YG R22N KSG TS5
zijn verbeterd en goedkoper zijn geworden. De vraag en de behoefte was er dus altijd al.

6 Toveren met woorden door de juiste formule uit te spreken, of#e2 2 NR Risinrefged f A 3 Q

585 SSNBUGS T0SStRAY3ISYsS pnodnnn 2FFN 3St SRSy>X 62NRSYyY
ydz y230 T A2y FF¥0S8SStRAYy3ASY @I ygexiédenduSreligicisaf tekdifen.RA SNBY 6
8ZiezekerookR NA & +*SNXYIFaaSys Wl SAftA3aS GS1aidz D2RRSt22a 0SSt
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verwezen naar het Calvinistische karakter van Nedefland

In (katholiek)Frankrijk heeft men in het algemeen veel meer aandacht voor cuétauwok de strip

Daar gaat geen avond voorbij of er is iets over cultuur op de tMederland zijn nauwelijks echt
ONBSR 06S1S71Sy OdzEnkaleNitidursnerkdN@&oHE dpldat hah Kdéken, of voor
iemand die ze kennen, in het buitenland duidelijk anders gewaardserden. Interviews zijn ook
positiever, hebben meer diepgang en meer begrip voor de essentie en de fijnere details.

Een geinterviewde stelt dat Nedand cultureel gezien sterk is in documentaire, op de werkelijkheid
geénte cultuur: bij films in documentaires, in de beeldende kunsten in de fotografie, en meent dat
we ook bij het medium strip minder goed zijn in verhalen maar meer in journalistigge.<Er i©ok
geen sterke verhaal cultuur in Nederland.

Het Nederlandstaalgebied is klein wat zijn beperkingen heeft, financieel en qua vernieuwing.

Daarbij heeft let Vlaamse deel zijn eigen dynamiek en richt zich sterk op Frarkmajikrijk en

Belgié, en deels Duitsland, zijn duidelijk meer strip georiénteerd. Zo trekt het stripfestival (let wel,

niet een beurs) in Angouléme een breed publiek uit alle geledingen, jong, oud, man, vrouw. Politici
en de culturele elite schamen zich nich daar te vertonen. De strip staat daar ook meer midden in

de maatschappij, gaat ook over zaken die men daar ervaart. In Nederland draait het momenteel in de
strip te veel alleen over humor, satire en ontspanning.

Toch lijkt ook in Frankrijk, wat ¢ het hartland van de strips was de afgelopen decennia, de verkoop
aantallen snel terug te lopemn diverse andere landen is het mogelijk wel nog slechter. Dan is het
niet exclusief Nederlands.

Ook beeldverhalen moet je leren lezen

Opgemerkt is dat hetomaar oppakken van een meer volwassen strip, beeldverhaal en graphic novel
nog niet zo eenvoudig is. Hoe lees je dat. Enigszins vergelijkbaar daarmee speelt de overgang van de
jeugd en jongeren strips naar meer volwassen beeldverhalen. Het vraagt eereandnier van

lezen. Als het te moeilijk is, spreekt het verhaal niet voldoende aan en stoppen ze ermee.

Een @ralleldie naar vorenwerd gebracht is dat kinderen op de basisschool uit zichzelf vaak toch wel

@S85St WwW2SdARtfAGSNI (dzdzND £ ST Sy Sy 4 aakNdeSBaok | f &L
ze op de middelbare school komdhA & KS G | F3St 2 LBwAre MeSatuur R@tz& £ | dz6 S |
meteen voorgeschoteld. Er is geen geleidelijke overgang, rustige opbouw. Resultaat voor 95% wordt

Wi AGSNI GdzdzNJ £ ST Siie@r, endekstOpigein er@ae aldteiXkgh. LX ST A SNJ

Daarbij kun je je afvragen of veel mensen de strips wel lezen zoal#eler het beloelde ofdat ze

even snel door de tekst razen en zijdelings even naar de plaatsjes éddijldurs alle subtiliteiten en
vakmensschapmissén ! f £ S SEGNI Qa Sy AYyRANBOGS | 83820A1 GASA
blijven ongezien. Dan waagdr je de strips/beeldverhalen ook veel minder.

Het pleit voor een betere fasering van het strip/beeldverhaal aanbod: van kleuter, jeugd, naar puber,
adolescent en volwassen, met variaties van gewoon goed verhaal/informatie tot intellectueel

cultureel enalternatief. Daarvan moet dan op het juiste moment van de ontwikkeling in de interesse

van een, potentiele, lezer aanbod beschikbaar zijn en goed aangeboden worden, via reclame in de

media die de persoon gebruikt en door striptijdschriften met aanbodyatii 2 Qy FF &S LJ &ad o
Rdza 2yYRSNIAY3AS I FAGSYYAYy3a Sy YAYRSNI WYSSNJ Oy KS
striptijdschriften aan de hand lijkt.

9Zo luidde de kop boven het artikel in het Nieuwsblad van het Noorden van 11 november 1985 over het
Stripfestival in Groninge2{ 4 NA LJA 3ISRA2SY YRYBRQey /It GAYyAaidAraOK bSRS
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ook goal zijn voor de algemene ontwikkeling en literatuur kunnen zijn en een ingang daartoe kunnen
vormen, is niet genoey.

5.7De vaag

Drie visiekomen naar voretij wat de markt nu vraagén hoe daarop in te spelen:

1. Eris geen idee wat de markt precieaagt. Men maakt en publiceert iets wat men zelf goed
vindt. Het valt nooit in te schatten wat echt succesvol is. De mensen / de markt moet maar zien
wat ze er mee doen. (speelt bij de gewone boeken, en kunst in het algemeen, overigens 0ok)

2. De markt is redik conservatief en het klassieke werk, loopt nog best aardig, zie EPPO, de
StripGlossy, de interesse van bezoekers in de winkels en op de beurzen, en heruitgaven van oud
GSN] Gy RS WIANRGS YSSaiGdSNBQ f 2LISy kaverkopopd2 SR® D
alleen in hele kleineantallen. Verwacht niet dat strips op zichzelf ooit mainstream worden.

Blijft een niche maar de groep kan misschien groter.

3. Eris best een nieuwe en grotere markt te vinden en creéren als je aansluit bij onderwerpen,

rSyRa Sy G(KSYI Qa RAS ydz aLISt Syd 510G t SGSNI 221

Kanttekeningen daarbij:

Realiseer je dat strips best duur zijn, voor vaak een klein boekje, tenminste als je alleen naar de tekst
kijkt. De meerwaarde van de strip, het beeld, mdatdelijk zijn, zowel bij het besluiten tot aanschaf

als bij het lezen! Daarbij speelt ook het feit dat veel jongere potentiele lezers ook steeds minder te
besteden hebben.

Strips is een moeilijk medium. De meeste mensen zal het aaogpreken.

58S A0GNALWSNBtR tA21G ISNBRAzZOSSNR (20 WadNRARLIBSNI |
RS dzA 3F @3S RAS 1S y23 YAaaSys dzha R2aINMSa 227 Il y
belangrijk. Daarop spelen de uitgevers in nusie en limited edities. Dat is sterk gebaseerd op de

oudere verzamelaar (als jongere de lezer van al die vroegere stripbladen)

Oorspronkelijk waren vernieuwende strips tamelijk tekenaar gericht. Maar biggen breder

publieksucces wil hebbemoet de tekenaar ondergeschikt zijn aan het verhaal.

Verschillen per genre
Bij het inschatten vade markt nogelijkheden moet onderscheid gemaakt worden tussen de
verschillende stromingen:
1 graphic novel heeft zeker toekomst, al zal het een kleine mdijkeb. Heeft een cultureel en
artistiek prestige, voorbeeld Typex. Nederlandse tekenaars worden regelmatig vertaald en
scoren internationaal goed. Soms worden boeken ook eerst in het buitenland uitgegeven. Met
YyEYS 221 Ay RS 'Y aichtisywaB)bQa Ay 3J2SR Iyl ASyo
T Witraaas]1Qs KSG YFAYAUINBlIY Aa0GNRARLIBSNKIFE ySSyi
Generatie die daarmee is opgegroeid sterft uit. Nieuwe generatie heeft andere belangstelling. Als
we over problemen met strips spreken, hebben we hatrvamelijk hieroverToch blijven er
wel successen, zoals Ditken van Marc Retera wat in grote oplages wordt verkocht.
Dus de humor, wat absurde verhalen, blijven mogelijk aantrekkelijk, voor af en toe erbij.
1 Manga heeft een kleine vaste kern van fansitsheer aan bij Comic Con liethebbers (zoals de
Amerikaanse Marvel achtige comics)
f al NSt k ! OlAz2y aidNRLEAZ RS ' YSNA{FlIyaS AGNRYAY
Die is en blijft in Nederland klein. Op dit moment worden daar trouwens boegig veel titels
van uitgegeven, deels als reactie op het succes van films

. S ) f dz221 SNE CNBR

1000k dat is al eens eerder gedadiebijvoorbeeld/ S 393 g {
Q> adzdzaaSa t d2NN¥SNBYRI |

Sa ¢l KS
mogelijkheden om met strips te werkeninde Netlefy Ra S f Sa
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Nieuwe markten
+FydzZA G FYRSNB @2NX¥Syki2SLI aaAay3aSy Gly wO2YYdzy A OS
strips/beeldverhalen ook weer meer gebruikt en gewaardeerd worden. Dit sgeutve aanpakken
vergroten het spectrum én maakt het idee strip acceptabel in bredere lagen van de samenleving.
Voorbeelden:
1 Infographics, wat je ook onder beeldverhalen, getekende communicatie kan rekenen, wordt wel
als zeer volwaardig beschouwd. Je kuet ien als de documentaire of ndittion binnen het
beeldverhaal. Het betreft harde data en concrete achtergrondinformatie. Dat lijkt een soort
tegenstelling in de waardering van met hetzelfde een fictief verhaal vertellen.
1 Aansluitingzoekenbij anderepublicatie en communicatie vormeim andere media die wel
populair zijn. Het beeldverhaal is dan aanvullend. Zoals in Quest Junior waarin ingewikkelde
zaken met goede beelden en strips worden uitgelegd.
T 9S8y yASdzmS @2N¥ Gy A WALEBNISKYBNVY IAEA 20 @ FTHI iG] S
tijdens bijeenkomsten direct beelden maken op grote borden. Bijvoorbeeld bij corporate
bijeenkomsten voor teambuilding en beleidspresentaties. Ze geven statements weer en maken
een snelle samenvatting, die beteijttilhangen.
f {GNRLE Ay NILLRNISYy:X RSSta Ffa WwWtdOKGAISQ (2S¢

Strips moeten de breedte in en aansluiten bij wat nu gebeurt. Aansluiten bij de actualiteit en
stromingen op andere terreinen. Er is nog teveen jaren 70 sfeer. Er is in 40 jaar veel veranderd!
Dus zoek nieuwe relevantie, sluit aan bij de actualiteit. Dat gebeurt mondjesmaat nu, met wat
graphic novels, die dan toch wat elitair aan de man worden gebracht.

Het kan ook zeker mefewone stripszoals Suske en Wiske en de plastic soep.

Je zou kunnen aansluiten, met dan wel daarvoor geschikte strips en uitgaves, bij bijvoorbeeld een
muziek festival, historische bijeenkomsten, kunstmanifestaties, graffiti en Hiphop activiteiten. Zoek
de diversitét op, maar dan inderdaad met daarvoor geschikt materiaal.

Als ze wat gekoppeld aan andere activiteiten en media aanfdiéifken veel mensen best strips te
lezen. Maar ze kopen vaak (nog) geen apart stripboek. Die dremgasig hoog.

Vraaggerichtondernemen

Vraag je ook af op wie je je wilt richten. Voor nieuw publiek moet je andere verhalen brengen, en
anders promoten, dan de harde kern van fans. Daarop lijkt het nu toch nog teveel gericht. Breder
publiek aanspreken om meer mensenvierlokken tenminste een keer een strip/beeldverhaal op te
pakken. Een kleine groep niet echte stripfans leest best af en toe graphic novels. Voor hen is het
verhaal het belangrijkst. opgemerkt wordt, door meerderen, dat te vaak het verhaal daarbij vaak
slecht is, of maar moeilijk uit de verf/tekening komt. Beeldverhaal lezen kan best aantrekkelijk zijn,
maar als het verhaal slecht is, komt men niet terug.

Devraagwordt dan terecht gestelavelke soort auteursiet nu eigenlijigoeddoenin Nederlanden
danmet nameookd dzA 0 Sy RS WK I NaR f& vefbreging Wil thidmmste? S LIQ

Vernieuwing betekent onder andere goed aansluiten bij specifieke aspecten, gebeurtenissen en
GKSYFQa RAS aLlStSyo . SSt RIS pidvliek.Je yiet &énladBIO S NI (G NB 1 |
redelijk lopenddi K S Yirt s@ig¢beeldverhaal:
1 geschiedenis (WO I, Indié&)
1 gezondheid
9 vluchtelingen
9 kunst @oet het soms goed in musea zoals Barbara Stok over Van Cgiglari_tussen de
boeken over van Gogh.)
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1 strip journalstiek in het algemeen,

Tekeningen A2y YAYRSNI KIFNR RIy 7F2ia®@ienonBohpaatéhy | 1 1St A 2]
preciesinformatiete gever).

Daarbij speelt dat vaak succesvolle producties over eigen doorleefde ervaringen gaan, reizen, oorlog,
persoonlijke gebeurtenissen waarin de lezer kan meevoelen.

Dit zou je bestommerciélekkunnenaanpakken: met (tekst)schrijvers en sponsors aan de slag om

een groot budget te creéren voor eenor een groter publiek aantrekkelijkoduct. Denk aan

thriller met gedetailleerde tekeningen van wereldsteden, actie, spanning2etc. WAY F2 0 Ay YSy i
over een interessant onderwerp voor een groot publiek

Afstudeerders van Artez Zwolle hebben als afstudeerwerk onderwerpen opgepakt die in de

belangstelling stan:

- boek over mantelzorg in samenwerking met Radboud Universiteit

- college van Robert Dijkgraaf verstript

%2Qy LINRP2SOG |fa KSG adNRLI] 2210281 tA21d0 o60A2022N
Zijn goedlopende titels in de boekwinkel.

Kennis over de markt, in cijfers

In feite heeft niemand dieDuidelijke cijfers over hoeveel striplezen de jeugd respectievelijk ouderen
nog doen, bestaan niet. Ook harde cijfers over verkoopcijfers, omzetten, economisch belang etc.
lijken ernauwelijks te zijf?.

Er lijkt geen urgentie om daar eens naar te kijken. En zoals eerder aangegeven ook geen voldoende
centrale organisatie om dat eens uit te zoeken.

De vraag doet zich voor of als er zo weinig cijfers zijn het uitgeven van strips/béeldvewel als

een serieuze bedrijvigheid gezien kan word8ebrek aan harde cijfefsidt er dan ook weer toe dat
andere partijen je niet als serieuze partij(en) zien.

Uitgeverijenlijken weinig bezig met echt marktonderzaeRp de markt brengegebeurttamelijk

intuitief, bestaat de indrukzZeker @ kleine uitgevers doen het feitelijk uit enthousiasme en als

K2ooed %S KSo0060Sy 3ASSy 6SStR @Iy RS YIENJGE FFydlf
klein gebiedVerder komen ewel steeds maer titels per jaarvroeger 500 titels per jaar, nu wel

1500.Wat overigens voor een belangrijk deel vertaald werk is, en dus voor Nederlandse auteurs

weinig bijdraagt en zelfs slecht uitpaktoor de enorme aantallen vertaalde strips, worden
Nederlandseproductie minder zichtbaar.

Oplages zijn gemiddeld 15000r klassieke stripsn incidenteel voor bekendauitenlandse strips,

Thorgall en zo, 10.000 misschiem¥W & dzLJSNJ 4 St t SNAQ ! a0SNAEX {dza1$S Sy
uitkomen in enorme aantallemerkocht worden.

In hetduurdere segmentde graphic novel zeg maar, zijn het eerder maxim@&l500, zeker voor

origineel Nederlands werlkaar uitgevers doen daar vaak heel geheimzinnig over.

Overigens wilderujst devoor interviews benaderdaitgeveis wilden liever niet meewerken.

1170 heb ik aan meerdeqersonenRA S W3 2 ¥
{dzyRSNI I YRQ @ty . NEIY ¢If
AUNRLIAKOSSEt ROSNKI £ SyQo Wt
12 Er zijn beperkt cijfers over de markt. CPN®fhdaar soms wel waover gepubliceerd en er zijn cijfers uit

Belgié. Daaruit valt/lijkt te constateren dat ca 10% van de markt/omzet van beeketijdschriftenzaken uit
WAANRLIAQ 12YSyd 511G Aa yASG yAalaod 21 NAEOKOPRB t A21 oS¢
jaarverslag 2017 en GfK boekenbranche]

ENRYY RO 65t K% yiRIya S NS MEYS
5 2 (i -2 35/ SINTY k@ 21 YNBSS WS (5 || (idz
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Tijdschriften zijn ook maar kleine tot zeer kleine oplagen met als uitzond&aorgld Duck met een
oplage van 150.000 (maar was ooit 650.000).

Sommige uitgeverBrengen daarom jaarlijksen beperktaanbod uit, en dan kwiiatief goedeen
bijzondere strips. Maar dat verdwijnt dan in het grote aanbod door anderen.

Er lijkt een soort berusting. Even snel weer een uitgave en dan zien wat het wordt. Het draait op een
automatische piloot, lijkt welHetis onduidelijk of uitgesrsecht een beeld van de markt hebben,
gebaseerd op onderzoek, naar potentiele vraag, interesses, etc.

Vrouwenals influencers

Vrouwen kopen in het algemeen meer boeken dan mannen. Dat lijkt bij strips niet het geval.
Misschien wel weer de graphic novels. Maar vrouwen zijn invloedrijker op het gebied van modes,
trends en acceptatie van vernieuwing, zowel wat acceptatie als afgijRicht je reclame, inrichting
van winkels en beurzen meer op heAls je de markt verkent, zou je die groep misschien eens extra
aandacht kunnen geven.

5.8 De nakes (tekenaars, scenaristen etc.)

Stripauteur als beroep

Striptekenaars zijn toch voorklinstenaars, met hun sterke kantenalskunstenaardie hebben,

maar soms toch ook hun zwaktes.

Daarnaast hun verschillen. De ene tekenaar vindt speciaal voldoening in het tekenen, het uitbeelden
en de vormen die zij/hij kan neerzetten. De andere wil mehe een verhaal vertellen, waarbij
tekenenvoor haar/fhemdanhet meest geschikte medium is. En de een is goed in verhalen terwijl de
ander dat weer minder is. Dat betekent dat ze verschillende kijken naar wat de strip en de
veranderingen die plaatsvindemor hen al betekenen of dat gaan doen.

.SYFRNYzZL G 62NRG R22NJ SAISyf A2 wezerBjiRSaide® 6. DRtF G K S
vraagt aanpassing van de huidige en toekomstige auteurs, maar ook van de organisaties eromheen,

van de lezers enijvoorbeeld subsidieverleners. Die nieuwe werkelijkheid wordt niet overal

voldoende onderkend noch wordt er effectief naar gehandeld.

De huidige, succesvol te noemen striptekenaars, zijn eigenlijk allemaal selfmade en hebben geen
specifieke opleiding dagoor géhad. Zekomen vaak uit het reclame tekenaars vak.

5S SyS A& YSSNI WOI{1YIYyk@NRdzQ RS | yYRSNJ YSSNJ | dzy &
artistiek

Op een uitzondering nljkt het wel zo dat ze een eigen vaste niche hebben, met vast publiste va

figuren, series en vorm. Er is weinig experiment nieuwe gebieden te ontginnen, in vorm, onderwerp

en naar een ander publiek. De fans hoeven dat ook niet feagneéert ook geen nieuwe markt zo.

54 TS y23 3I2SRKkNBRSt{ACINKDSSY QLB 2 XdrdtakiF A @A B (1
het beelddat veranderinglastigis.

Er is lof voor het feit dat er nu een opleiding is, al is er twijfel of er voor al die afgestudeerden, straks,

wel emplooi is. Men zietelopleiding toch specifiek en vooreessS Sy Wl dzya il AyyA3asS 2L
geen beroepsopleiding tatelfstandigstripauteur.

Zekerwordt in de opleiding aandacht gegeven aan marketing en hoe je als zelfstandig kunstenaar

kan werken. Het tijdschrift Oogstahde beste stukken uit het afstudeerjaar, is vervallen. Ze moeten

nu zelf een boekje produceren en dat proberen te verkopéaar succesvol auteur wordt je niet

eensklapsDat vraagt ervaring en rijping.

Dan blijkt dat er geen geschikte tijdschriftenanidere mediazijnwaar een beginnend striptekenaar

ervaring op kan doerezers trekkeren ontdekken wat wel of niet werkt
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Verhalen vertellen

Nederland is op grafisch gebied zeer goed en toonaangevend, maar dat grafischéstalent

hetzelfde als eegoed beeldverhaal kunnen maken. Je moet eekgoedverhaal kunnenvertellen

Dat betekentdatz&r 2 SGSYy I yaLINB]1 Sy WR22NI SSTRQ T A2yd LS)H
associérenDat geldt in de gewone literatuur en net zo in de beeldliteratiBelangrijkis dat een

strip en beeldverhaal oogelaagdheid heeft. Dat het leuk is het nog een keer te lezen om dan weer

andere zaken te zien.

9Sy 3I2SRS 0S{USYlFINIAa yASad LISNES SSy I2SRS OSNXKI
waar het verhaal zwa&n oppervlakkig is/eel vaker dan nu gebeurt, moeten goede tekenaars aan

32SRS @SNISEttSNE 62NRSyYy 3IS| 2 LVeiferRalen vai Ba@eh2 Nb SSt R
Toonder zijn bijvoorbeeld aanvankelijk door zijn broer, de auteur Jan Gerard ToorsEeyen.

Verdien modelleren marketing
Een auteur moet toch vooral een kleine ondernemer moet zijn.

9A3ISytAe]l A& ASRSNBSYy KSi SN ¢St 20SNJ SSya RIFG 2
succesvolle auteurs,aarvan anderen zeggen daie goed verdienen, geven aan dat het zonder

subsidies en veel kunst en vliegwerk eigenlijk niet Kmmder af en toe subsidies, die voor strips ook

beperkt beschikbaar zijn, lukt het niemand. De uitgaven die breed geprezen worden moeten als

project goedgesubsidieerd zijn, ander kan het niet. Dikke voorschotten zitten er niet in.

+NRS3ISNI {2YRSY a2YYA3IS GS{SylINAR Sy AO0KNR2OSNE F
leven. En er was een kleine groep freelancers voor wie het een vaste bron garstek was. Die

groep was toen ook al niet groot en ze verdienden bij door illustratie werk en reclamewerk. En ook

G2Sy It ¢l a KSG ©@22NJ RS NBad Sry RS (4S1SyllFNBR yS

Ook nu zijn er maar enkelen die er van kunnen leven. De meesiien gewoon een baan moeten

hebben, en kunnen daarnaast aan strips werken. Een beetje vergelijkbaar met veel van de
1dzyadSylrNA Ay FYyRSNBE WldzyaiSyQ Sy 221 SSy 3ASg2y
99,9% ruim on(der)betaaldaarbij komtdat de betaling voor stripauteurs extra slecht is. Strip

auteurs verdienen substantieel slechter dan gewone schrijvers. Ook het lezingen circuit is ongunstig.

Je wordt minder gevraagd en je krijgt beperkt betaald. Soms niet eens de onkosten.

Auteurs, zekede nieuwe moeten hun wer&n zichzelf beteleren presenteren en op de markt
zetten. Het zal zo zijn dat beeldverhaaliteurs zich bescheiden opstellere Zjn toch vaak bereid
dingen voor nop te doen als het maar aandacht genereert. Maar of dat veligtés?

Verder geldt dat je om een goede striptekenaar te zgrproductiemoet kunnen draaien. Je moet

SSy OSNKIFEt @Fy ow LI IAYFEQa o02LI T A2y YAyado YIS
kwaliteit. Dus 8 uur per dag ermee bezigkunzgn.! £ & KSG K206& AazX g2NRG 2S
tekenaar.

Internet kan een nieuw verdienmodel vormelnnge tekenaar, netfgestudeerdenzetten een paar
tekeningen op internet ehopendaarmee als striptekenaar aan de slag te kunnen. Aardig, hedar
blijft illustratie werk of wat cartoons, hoe fraai ook, en wordt geen strip.

Wel hebbertekenaars met hun eigen blagel succesworden doorgeplaatst op bijvoorbeeld
Amerikaanse websitesn zettenkorte stripjes op bijvoorbeeld Instagram plaats@&e zoudendan
door genoeg likes, aanklikken etc. inkomskemnengenereren. Dat zou in enkele gevaltswk wel
werken, wordt gemeldEr zijn tekenaars dimeer dan10.000 volgersiebben

Maar het is geen vast verdienmodel. Dus hoe ga je die beeldschefnNg@gnii A S A y i SNB
YFEYASNI RFG KSG 221 y23 Ayl2YyadaSy 2L SHSNI

O~ QX
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En & is tot nu toe niemand geinterviewd die bevestigt dat dit inderdaad werkt.

Via subsidies en crowdfundikkgnnen auteursvat grotere projecén opzeten. Het beeld is dat dat

toch maar af en toe lukt. Of dat echt voldoende inkomen oplevert is ook niet duidelijk.

W{dAYdzZ SNAy3IaF2yRa ©@22NJ RS ONBIFIGASOS AyRdzAaGNARSQ
onvoldoende te vindenn Vlaanderen is een vergelijkbaar Fonds en daar wordt wel goed gebruik van
gemaakt. Er bestaat ook een subsidie fonds bij de auteursrechten organisatie LIRA, maar in hoeverre
striptekenaars daaraan kunnen deelnemen?

Een kanttekening wordt daarbij gemaale mieeste boeken die subsidie krijgen zijn niet de boeken

die een groot publiek trekken. Dus het helpt deze ene uitgaveesauteur voor een poosje, maar

het helpt niet het promoten van boeken/beeldverhalen. Het helpt de status van het fonds maar niet

meer.

Extra inkomsten uit verkopen van originelen, speciale uitgaveriseéds optie ook genoemiaar
dat werkt eigenlijk alleen voor de paar succesvolle auteurs, de klassieke, met een eigen groep fans.

Er blijktverderwel emplooi te zijn in het buitentad voor goede hier opgelegdstriptekenaars zoals
naar Hollywood waar ze meewerken aan animatiefilms, wat best goed verdiend overigens.

Samenwerking
De samenwerking van stripauteurs is in het algemeen slecht.

Er was een poging een zelfstandige beroepsorganisatie op te zetten BNS. Er waren echter te weinig
striptekenaars en scenarioschrijvers (en meldden zich aan) om daar aparte organisatie voor te

hebben die wat te bieden heeft. Daarom is besloten deze BNS op te laten gaan in BNO
(Beroepsorganisatie Nederlandse Ontwerpers), wat een grotere organisatie is met meer slagkracht.

Die beheert bijvoorbeeld het Fonds voor de creatieve industrie, waaruitdiesdiunnen komen

2YRFG RIFEFNDBA2 aGNRARLIA 2yRSNI WANI FAAO0OKS @2NXYISGAY 3

Het gevoel is dat de belangenbehartiging van stripauteurs daarmee toch niet goed gebeurt. Zo
blijven goed afspraken over tarieven uldere groepen binnen de BNiBenweer andes.

Overigens lj een andere vakbond verdwijn je ook uit het zicht. De groep stripauteurs is gewoon te
klein(en te weinig assertié).

5.9 Productie (uitgevers, importeurs, drukkers etc.),

Uitgevers

In het algemeenwordt he? 3SR2 S Y S aR tarSelijdehdoadgsoddelfkibedchouwd. Er zijn
een paar grote spelers in het veld, waarvan er maar één echt een stripuitgeverij is. De anderen doen
het erbij. Af en toe zijn er de literaire uitgeverijen die iets uitgeven zoals de Bezige Bij, en dan soms
nog in combinatie met een kleine stripuitgeverij. Door gebrek aan cijfers is overigens moeilijk te zien
wat nu groot of klein is.

Er is een duidelijke splitsing in aard van de publicatie:

1 GN <ratch, SoulfoodDog&BlikConcerta, Sherpa

1 main stream / khssiek: Uitgeverij L, Sanoma, Personalia

Er zijn verder uitgeverijen die specialistisch zijn voor een klein aantal specifieke auteurs en series,

3St SISYKSARAdA GIASHSNRA2SY Sy KSSt @SSt WwWSA3ASyYy Lz
met eente klein uitgavenfonds, die dus geen geld hebben om te investgesn goede faciliteiten

en geen netwerk voor promotie binnen en buiten Nederland.

Strips is een moeilijk medium. Niet alleen om het te waarderen en goed te lezen, maar zeker ook om
het uit te geven. Hoe dan ook verminderd het gebruik van papieren media, maar om strips uit te
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geven, is veel aandacht en geld nodig, als je het goed wil dner een boterham aan wilt
BSNRASYSy® 9SSy 3I2SRS &A0GNARL)I 2LJ SGaSyz alOSylFNR2Qaz
vraagt veel meer dan een gewoon boek. En dan is de markt meestal ook nog eens veel kleiner dan

@y SSy w3aSg2 2y Grdierrbiitdik hug deld BdtBnideseNiBivitéiten/verkopen!

Als je dat in ogenschouw neemt, is er maar plaats voor twee of drie uitgeverijen, die dan wel de

goede faciliteiten kunnen biedeaf er zou veel meer samengewerkt kunnen worden

De gewone boek en tijdschrift uitgeverijen (b)lijken hun strip/GN publicaties vaak wel beter in boek
en tijdschrifthandel te kunnen positioneren. Gemeld wordt dat je dan als auteur ook gemakkelijker in
de boeken / literaire circuits terecht komt.

De kleine uitgeverijen operen op zichzelf, geisoleerd, en veroorzaken dus ook voor dat de auteurs

buiten de boekerenverkoop netwerken blijven. Ze zijn meer liefhebberij dan bedrijf. Hativerbij

gedaan Pofessionele aanpak en effectieve marktbenadering blijft dan achterwege.

Er worden bij de huidige versnippering veel kritische kanttekeningen geplaatst:

1 De gewone Nederlandse stripuitgevers daeginig voor hen auteurs, qua begeleiding, redactie,
openen va deuren naar het buitenlandzeentijd, geld en kennis daarvoor.

1 Uitgevers doen elkaar teveel na, meer van hetzeliEtawordt wel gezegd dat men wil
samenwerken maar in de praktijk concurreert dus met elkaar.

1 Veel kleine uitgeverijen, met eigen karak{) lijkt artistiek wel een goede zaak vanwege de
grote verscheidenheid. Maar voor marktbenadering en faciliteren is het zwak.

9 Ook succesvol lijkende uitgeverijen zijn voornamelijk bezig met het verleden. Zoals het uitgeven
Gy KSNHzA G 3 @ Sodde suBc8svolleisgfiésSraadhufwét yhebier en in combinatie.
lopen goed maar zijn toch weer gericht op het oude publiek.

1 Op dit moment een enorme opleving in uitgegeven. Maar dat leidt tot veel uitgaven per jaar. Kun
je niet allemaal in de winkel hebben.

f ' AG31 @Sy R22NJ RS w3aSg2yS dzZAG3ISOHSNBRQ Sly &aiNALA
mogelijk breder interessant zijn

Internationaal publiceren

In lijn met de eerdere opmerkingen dat Nederland klein is en geen stripland, komt vaak re@r vo

dat het publiceren in het buitenland de beste optie is. Een aantal sprak ook de voorkeur uit om dan
0ok een buitenlandse uitgeverij te zoeken, in Belgié of Frankrijk, omdat de Nederlandse strip
uitgeverijen te klein, amateuristisch dan wel onervargn am iets in het buitenland te promoten.

Bij publicatie in het buitenland is het dan een kleine moeite (?) om ook een Nederlandse editie uit te
geven, in kleine oplage. Een soorbbcht constructie voor Nederlandse strip auteurs om in

Nederland te kunnepubliceren.

Kanttekeningen die daarbij gemaakt worden:

9 Uitgaven in het buitenland zijn kwalitatief beter, qua druk en uitvoering. Die zijn groter en het
gaat over grotere oplages. Een extra reden om direct naar buitenlandse uitgevers te stappen:
Casternan, Dargaud. De royalties zijn beter en de voorschotten sneller, wat nodig is om aan het
werk te blijven.

1 Bij de grote buitenlandse uitgeverijen bemoeien editors zich ook met de inhoud, geven adviezen
over de verhaallijn en zo. In Nederland gebeurt dat.nie

1 Hetin het buitenland uitgeven van strips wordt gesteund vanuit het Fonds voor de Letteren
0A2022NDSSEtR o0A2 KSG 0S12aGdA3Sy @y RS OSNIIFfEA
vooraarden (aantal woorden per pagina is het criterium?).

 Eenmogeliknd A& LINPOGSNBY dzAdG (S f14G4Sy 3IS@Sy o6AiAe2 SSy
andere auteurs ook in het buitenland weet te laten publiceren.

Stripbladen
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Wat voor uitgeverijen hierboven in het algemeen werd gezegd, klinkt versterkt door als men het over

de stripbladen heeft. Er is twijfel of ze wel financieel gezond zijn en Uberhaupt kunnen worden.

Opgemerkt wordidat ze een randverschijnsel zijn geworden zonder betekenis voor de ontwikkeling

en promotie van de strip / het beeldverhaale worden dunne zijn geen podium voor nieuw talent,

en de verhalen zijn ook minder goed en hoogstensindgy 4§ NBE {1 1 St A 20 KB R BN WK
Zezijn sterkgerichtop klassieke strip fans (EppBtripGlossyof tamelijk cultureel (Scratadn de af

en toe opduikend nieuwe pogingen Ze draaien toch voornamelijk op de bekende namen.

En specifiek Scratch is samen met de (soort van) Vlaamse counterpart Stripgids toch teveel gericht op
teken technisch mooie uitgaven, in kleine oplage, die voor het medium strpatsotie weinig

zouden doen.

Een probleem van het ontbreken van relevante breed gelezen stripbladen is dat jonge opkomende
striptekenaars zich niet kunnen presenteren en verder groeien. Er is geen experimenteerruimte. Dat
kon vroeger wel een beetje mainstream tijdschriften maar dat is ook helemaal weg.

Dedoor kleine groepemgenomennieuwe initiatieven voor bladen en blaadjes, in eigen beheer,

blijken nietS OK G a4 dz00Sa @2t ® %2Qy dzZAG3IIF @S fa wydzifdzZ Q 2
in uitvoering als in aantal te weinig voor. Is een poging &0 NSy | f 6 SNY I GAS3S Wi dz
dat alwarenin belangstelling en oplay¢ée doen herlevern bieden niet die kansen voor nieuwe

auteurs.

Daarnaastijn er verschillendstripinformatiebladen, met wat strip§wvaar Stripgids ook deels onder

valt), gericht op insiders eniet aantrekkelijk voor het grote publiek.

Wat er nodig is, zijn bladen die voor een breder publiek goede toegankelijke stripverhalen bevatten
over interessantethem Q& > YSG RIFIIFTNbA2 SSy AYyiNRRddzOGASI RdzAR.
tekenstijl en niet zozeer de auteur) geven.

Verder zou een blad met bijvoorbeeld voorpublicaties van Graphic Novels misschien nuttig zijn, maar
dat vraagt om een specifieke aanp#un je dergelijke verhalen zomaar afbreken en met klithangers
uitvoeren? De stukken wordde kort om nieuw publiek een goed beeld te geven. Ze laten wat zien,

en met name de tekenstijl maar dat je zo een compleet interessant verhaal kan brengererziéeje

aan.

Een ander idee is onijdschriften samerte voegenenerzijdsen anderzijds eempsplitsingte maken
van bladen voor verschillende duidelijk te onderscheidealgroepenls er uimte voor een i
32SR122L) (A 2RaOKNI&theel@DdibvesfiioS G A0 NR LX ST SNEQ

Digitaal

De meningen hierover zijn sterk verdeeld.

Er zijn verschillende plekken korte strips te vinden, oa in blogs. Maar vooralsnog wordt dat als leuk
maar amateuristisch beoordeeld. De vraag bij iedereen is ook hoe je datiiah gaat doen. De
meesten vinden dat de parallel met boek ebv@eck niet zomaar naar strips kan worden
doorgetrokken.

9 Strips lijken minder geschikt om breed op internet als platform te worden gepublicBatdou

een goede discussie tussen tekenaamdezers vragen om daarvan de mogelijkheden uit te

ontdekken.

Is het ooit geprobeerd om te kijken hoe mensen strips op een tablet oid waarderen?

WS 1 2dz 6A2 RAIAGEFES &AGNRL) dzA 3 @3Sy RS YSSNRSNEB
interactief, links, korte filmpjes etc. ook te benutten. Dat geldt dan wel voor de meer volwassen

= =
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Als een beeldverhaal extra gelaagdheid heeft, kan een digitaal mediumijdaaabrsteunen.

Misschien dat eComics een toekomst hebben bij een groter publiek dan de gedrukte media,

hoewel het verdienmodel hiervan nogal schimmig is.

= =4

5.10 Distributie en grkoop

Het is een oud en hardnekkig probleem:

- in kiosken en zalleen simpele strips, sterk jeugdgericht

- in gewone boekhandel maar een klein plankje

- stripwinkels nego gebied voor gewone burger/lezen steeds minder daarvan

In feite verserkt dat de scheiding tussen wel en niet striplezéis.loe doorbreek je d&?

Winkels

Bij de speciaal zaken voor strips speelt het dilemma dat door de teruglopende belangstelling de
fysieke winkels het moeilijk hebben maar dat aan de andere kant door het wegvallen van steeds

meer winkels de fysieke zichtbaarheid van strips dolkeemt.

Daarbij speelt dat door het enorme aanbod het overzicht in winkels, die vaak kleinbehuisd zijn, weg

is en daarnaast dat winkels, door hun kleine oppervlak én vanwege kosten, niet alles op voorraad
hebben zelfs van de nieuwste uitgaven.

Er wordt geneld dat het als series uitgeven van strips, ook al zijn het best afzonderlijk leesbare
verhalen, de klant lijkt te dwingen een serie compleet aan te schaffen en geen nummer te missen, en
dat dus in de winkel een redelijk aantal van de eerdere nummers&dnw 3 Y2 SiG Sy T A2y o
GSNY 2LISyQ ALty 1ftLydSy ¢St yIFINI AYIGSNYySio
Winkeliers die toch ook een redelijk aanbod van minder goed lopende maar wel interessante
strips/beeldverhalen zichtbaar in de winkel willen, hebben het moeilijk. Als er een keer egrsigec

gy SSy 32SRS INILKAO y20St Aa o02F Ay RS (fla 2L
blijkt een stripzaak die maar al te vaak niet op voorraad te (kunnen) hebben. Degene die dat wel

lukt, blijkt die dan best aardig te verkopen (tientat).

Hoe meer winkels stoppen of hun aanbod niet divers en op peil kunnen houden, hoe minder
interessant het wordt voor uitgevers om stripzaken te willen bevoorraden of zelfs om strips uit te
gevert. Omdat wor de meeste strips, en uitgevers daarvam gtripzaken (en beurzen) eigenlijk de
enige manier van verspreidés, naast internetzullen uitgevers/uitgevertjes er ook mee ophouden,
Nederlandstalige, strips uit te brengétet feit dat je op internet de stripsomsgoedkoper krijgt,

helpt daar da niet bij.En jist ook voor de zichtbaarheid zijn winkels essentieel. Daar kun je zo
binnenlopen. Beurzen zijn er maar af en toe en eemgo@ebied voor niet stripfans. Kun je als
uitgever alleen draaien op internet verkoop als ze elders niet meenliggezichtbaar onder het
publiek worden gebracht?

Het aanbod, de inrichting en de uitstraling van stripwinkels wordt flink bekritiseerd, ook door strip
zaken zelf. Ze zijn te veel naar binnen gericht, op de verzamelaar excdraréan, voornamelijk vol
met strips voor hele afgebakende doelgroepen. Ze zijn niet toegankelijk voor anderszins
ISOYyiSNBadaSSNRSYy Ay 0A2@022NDSStR DbQaod

BaAyySo223 a ASor&dndiver geefstriplazerde cont@IE { G NA LJIARA YN wm3I [ Sdzd¢
1470 staat in EPPO 2088, bij de Varia dat veel uitgeverijen er toe over zijn gegaan direct aan de consument

te leveren, zelfs tegen winkelierskortingiede vanwege de Corona crisi®or veel winkels is het al moeilijk

maar dit kan de doodklap zijn.
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Stripspeciaalzaken hebben verder de neiging wat nu goed loopt, games, figuurtjes, heel duidelijk uit

te stallen in de etalages.abtrekt publiek, maar wel een beperkte groep. Het grotere publiek wat je

ook wilt interesseren, loopt eraan voorbij. Dat is dus korte termijn strategie.

5FFNbA2 ¢g2NRiU KSGi 0SSftR @y WRS aiNARLWBAY|StQ 221
opdagplaats van hebben gemaakt, alleen voor stripadepten die zich door de brei heen willen
g2NERGSESyd® 585 GNI I3 A& 221 2F KSG WOHSN] 2LISYyR LISN
informeren die geen stripfanaat is maar meer algemeen geinteresseerd.

Het bereiken van het grote publiek door middel van stripwinkels is op dit momenermtent.

Gesteld wordt dat winkeliers zich veel duidelijker als ondernemer moeten opstellen. Natuurlijk

Y2SiGSy 1S 461G Oy Kdzy LINE R dzGeinoetj€iiedaseendSSt 1 S

WAAGNRLIFFYFFGQ 21LJAGSt Sy RAS KSG fSdzZl GAyRG |

een praatje langskomende medeliefhebbers bezig is.

1 Je moet een goed winkelconcept hebben, ruim, goed ingedeeld. Moeders/vadeeemet

kinderwagen moeten ook binnen kunnen komen.

Op genre indelen!! en niet op uitgever, grootte of kleur.

Boeken die een breder publiek kunnen trekken vooraan neerleggen, overzichtelijk en met

verwijzing naar eventueleecensiesgebeurtenissen waar zeaa te maken hebben. Je moet het

St WHSN] 2LISYy Qo

T WS Y2Si WwoStS@AyaQ 2NHIyAaSNBys 1T21faMaeiiSSRa Y
openingen, signeer sessies, borrels, lezingen, tentoonstellirgarkoffiehoek.

1 Maak er iets vamvaarbij langslopende winkelende mensen zeggen, hé leuk, laat ik eens kijken.

Een parallel valt te trekken met de gewone boekwinkiBls. lijken nu weer wat meer levensvatbaar

door allerlei extra activiteit, koffie, lezingen, thema etalages etc. Zij pmbeok wat te

RADGSNEAFTAOSNBY ® I |1 @S Nk hdI&nyeeniei§en debinkél 5 Q4> 5+5 Q4

Anderzijds blijven zij ook teveel tyet vaste, literaire, publiek te focussen blijkt uit onderzoeken.

1
1

Beurzen

Beurzen worden, noodgedwongen voelt het, als hoodzakelijk gezien omdat het de enige plekken zijn
waar je nog gewoon kennis kan nemen van wat er aan strips wordt aangeboden. Maar het moet

beter, volwassener en professioneler. Het heeft allemaal geen ditsraommelig en vaak een

droevig stemmende uitdragerij. Veel tafels met dozen en gewoon maar neergekwakte stapels, ook bij
W2FFAOASESQ dzZAG3ISPHSNR2SYd 55 YSRSGHGSNISNE adlly S
Het resultaat is dat de vergrijzende verzamelaars oveseerDat is enerzijds elitair en anderzijds

tamelijk eenzijdig. Er is teveel hang naar het verleden en het is te zeer naar binnen gericht. De helft

van de stands zijn ook tweedehandshandelaren.

Verder zijn de beurzen allemaal hetzelfde, zelfde publiekkelinmet hetzelfde aanbod.

aSy 12dz YSSNJ al YSYysSN] Sy Sy I FaiSYyySyo . SLI I RS
verschillend aanbod en meer uitnodigend voor nieuwer publiek door breed aanbod ook met andere
gerelateerde activiteiten.

Er is nog nooit eeachte evaluatie gedaan na afloop van een beurs, bij bezoekers of standhouders
(voor zover men weet). Enthousiaste verhalen van organisatoren in hun eigen media lijken toch
vooral gebaseerd op hun eigen roze bril. Standhouders komen toch wel terug ongtsdrer
alternatief is.

De vraag is ook of stripdagen en beurzen nu wel werken voordigingen erverbreden van de

belangstelling. Het zijn toch voornamelijk ontmoetingsplekken voor gelijkgestemden op zoek naar

nieuwe strips of oude voor hun verzameling | SG A a 3ASSy Wi SYyyAayYl{Ay3a Sy
Maar verbreding is lastig want waar sluit je bij aan en hoe bereik je nieuw publiek?
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De combinatie van stripdagen met een ComicCon lijkt bijvoorbeeld niet logisch. Is ook al weer
gestopt. ComicCon is edijeenkomst van fangroepen met een heel specifiek thema voor een set
figuren. Daarvoor komen dan beroemde mensen en zijn er allerlei deelevents. Als de bezoekers al in
strips geinteresseerd zijn, gaat dan alleen om strips waar hun figuren en zo in veorkoezijn niet
geinteresseerd in andere figuren of media. Maar dat heeft allemaal niets met strips te maken, en het
brede publiek komt daar al helemaal niet.

Er moeten niet zozeer veel beurzen zijn, maar festivwalslan een paar maar wel spraakmakend.

Waar ook dingen gebeuren die ook anderen en jongeren aantrekken. Waar ook daadwerkelijk

publiciteit mee gegenereerd wordt en duidelijk gemaakt kan worden dat het beeldverhaal veel meer

is, dan dat beperkte beeld dat veel mensen toch blijken te hebben.

Deo SGSNE FSadAagrfta gAfttSy 2dzaad ISSy WoSdaNEQ RI G
WgSNBf RONBESYRSQ AGNALIFFYFGSyd ! yaA2dzZ sYS KSSThG SS
ook breed publiek trekt. Heeft ook een breed cultureet y T A Sy ® Ly . SNI A2y Aa 22
uitstraling.

Stripdagen Haarlem hebben wel dat bredere festival karakter, ruimer opgezet, al kan dat beter en
kan het meer naar buitenstaanders open sta@e.meeste bezoekers van de beurs/de kramen
komenniet bij de andere activiteiten en tentoonstellingen. Echt andere bezoekers dan
stripliefhebbers trekt het ook niet, is de indruk. Bij de tentoonstellingen in winkels en galerieén
worden de gewone bezoekers wel met deze vorm van communicatie geconfromeendhet lijkt er
niet op dat die doorlopen naar de kramen van de tekenaars en uitgevers elders in de Schouwburg en
de markt. Net als de bezoekers van de gewgeljktijdigezaterdag markt zich niet mengen met die
van het festival.

%2 QY 0 NB RopAels odk §epivtiedd i Breda. Toen waren er op diverse andere locaties
tentoonstellingen en aan strips/tekenen gerelateerde kunstactiviteiten. Maar dat is maar één keer
gedaanReden?

hNBFYA&ASSNI YSSNI I LI NIGS € ST A ydaBeyrs ovataderfeidieder WK I LILIS y
interessante zaken gerelateerd aan het beeldverhaal en laat daar mensen vrij binnen.

[FFG 22y3S GS1TSYyFEFENBR WiS1Sy I0GASaQ R2Sy R22NJ SS
Maak meer reclame daarvoor in de media en social media: leuk uitje vooreeen k

hT 3+ YSG T2Qy FSadAagrt RSStySYSy Iy SSy Ydz AS{
tweedehandshandel.

Cross Comics (Rotterdam november 2019) lijkt wel een goed initiatief, maar het was te plichtmatig
en niet verrassend of wervend opgezet, meaddekn geinterviewde.

Het gedeelte waar jonge tekenaars hun boekjes kunnen verkopen is overal al en werkt zijns inziens
onvoldoende. Moet veel beter uitgewerkt worden en kan dan wel wat zijn.

Internet

Eigenlijk niemand ziet internet als een gaaddium om strips te promoten en de vraag te
GSNDONBRSy® . SaidllyRS of23a Sy AYyTFT2NNIGASOS aArisSa
02y @SNISRQ®

Het zou werken als strips opgenomen worden in blogs of sites waar ook andere producten, boeken,

kunst @c. besproken worden.

hLJASYSNI G 62NRGOG RIG SSy OSYyaNrtS FIF0S060221 LI IAYL
zijn. Maar wie gaat dat dan onderhouden?

En alisvia internetin principe des te koop, je moet weten wat er is en je kunt/witteken. Het
werkt voor de stripfan die deel x zoekt van de serie die hij al kent en misschien eens een nieuw boek
van een auteur die hij ook al kent. Maar kennismaken met iets nieuws, gebeurt zo niet. Laat staan
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dat mensen die niet of maar af en toe eeniptezen (alleen een bestseller als Asterix oid) opeens
kennis gaan maken met aanbod dat er is om iets naar hun gading uit te zoeken.

Gewoneboekwinkels

Logisch is dat vegeinterviewderaangeven dat de rol van de gewone boekhandel bij het verkopen
van strips/beeldverhalen anders/beter zou moeten zeker ook waar het de niet klassieke strips cq
graphic novels betreft. Waarbij overigens ook wordt aangegeven dat dat deels toch ook weer de

postie van de stripspeciaalzaak kan aantasten. Blijft een dilemma als we een rol voor hen willen

blijven zien.

Gewone boekhandelsle meeste tenminstdhebbenechterte weinig op de plank, en dan nog

achteraf en apartGeen aanbod geen vraageker de plekoor GH is in de boekhandel niet altijd
goed.Hoogstens als er een keer een recensie in de krant geweest is.

{OKStGSYl Sy 52yySNIT A2y @22NbSSt RSy 4+ NJ aidNR LK
apart. Hoe doen ze dat en is dat te kopiéren ennvalorbeeld te gebruiken in discussies met

anderen?

Belangrijk is dat de gewone boekhandel aandacht en plek ervoor gaat n¥akeret zozeer apart
achteraf op een plankje plaatsen magr thema tussen de overige boeken rond dat thema.
Confronteerde klarn ermeedat daarover ook goedeeeldverhalerbestaanover geschiedenjs
kunst/kunstenaarsgezondheid, wetenschafokenetc. door ze daar gewoon bij te zetteAls
voorbeeld:RS & (0 NA LJ0 A 2 3 NligFgewoonfiss¢h devaidesbiogbefiedri En dar loopt
het best goedOokRembrand &h WarhokKHoor Typex liggen bij de volwassen boeken in
museumwinkels.

Er lijken drie zaken die belemmeren.

9 Culturele weerstand (zie eerder)

1 Idee dat ze niet verkopen, tenminste onder hun publiek

1 Onbekendheid metvat het aanbod is, eaventueelinteressant voohun publiek.

Wat dat culturele aspect kun je vaststellen dat ook in de boekenbranche men naar een goede
verhouding tot digitale media zoekt. Boeken zullen blijven maar de rol van gedrukte media zullen
verarderen. juist waar gedrukte media nog wel een voordeel hebben, door afbeeldingen die groot en
fraai kunnen worden weergegeven, dan is beeld cultureel en commercieel voordelig. Daar zouden
strips en het beeldverhaal juist ook hun sterkte en voordeel moetsradrukken.

Wat verkoopcijfers betreft horen de stripboeken, met name specifieke series (Suske en Wiske,
Asterix) tot de best verkopende boeken, al zul je ze nooit in de boeken toptien zien (cultureel
probleem). wel Belgié overigens (minder cultuurcabnme). Ook bij bibliotheken, die worstelen met
de digitale concurrentie, zijn de strips de meest uitgeleende boeken. Dus strips op de planken in
boekhandels zou juist omzet moeten genereren.

Een punt daarbij is natuurlijk wel dat het enige moed vraagtnfiteel gezien; een kigi probleem.
Waarom een dure aandachtsplek in de winkel voor strips die de goegemeente nauwelijks kent, en
misschien niet blieft. Tussen de gewone boeken zetten, is dan de meest safe aanpak.

met die onbekendheid moeteboekhandels dan wel geholpen worden. Dat kan bijvoorbeeld worden
gedaan doomaandelijks, oid, een selectie van boeken aan te bieden voor een prominente plek in de
winkel, 25titels of zo.En een beter kwalitatief aanbod, waar de meerwaarde van beehden ook

direct duidelijker in naar voren komeBat moet dan door de uitgeverijen worden geda&mat

vraagt voorfinancieringn gezamenlig aanpakDaar ligt al eerste drempels nu: versnippering,
beperkte financiéle draagkracht en onderlinge concurrentie
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Verderzou hierover met he€CPNB gesproken moeten worden. Zij hebben de structuur voor
promotie en toegang tot de winkels, de fondsen etc.

5.11 FPomotie

Dit is een van de lastigste zaken in de versnipperde strip/beeldverhaal wereld. Wie doet daten vo
wie. Het vraagt eigenlijk om een algemene overkoepelen@enocratischen dienstbare

organisatie.

Tot nu toe zijn promotie initiatieveneelalacties van kleine groepen die even samen iets duferan
betrokken individuen die vanuit hun positie ietsrinen, journalist, wetenschapper, blogger etc.
Gecoordineerde en langdurige acties, met voldoende omvang om ook breed gehoord te worden zijn
er nooit geweest. Ook commercieel belanghebbenden doen alleen voor hunagteiteit en

bedrijf promotie maarzijn dan te klein om aandacht te trekken buitéekleine kring, laat staan dat

er een interesse bij het brede publiekee wordt opgewekt

Stripschap
Het basis gevoel bij de meesten is dat het Stripscleapemtrale organisatizou moeten zijn eao

profileert deze ziclook. Deze zou voor verbinding naar binnen en promotie naar buiten kunnen
zorgen. Ooit is dat het misschien geweestimitiatief in 1968 maarhet isniet mee geévolueerd.
Eigenlijk alle geinterviewden waren kritiseh vaak haraver het Stripschap.

Men is van mening dat ze niet in staat zijn geweest een netwerk op te bouwen om de strip goed te
promoten en zich teveel alleen maar op eigen activiteiten hebben gericht. Ze zijn is typisch blijven
steken in de 70er jaren en zijn niet Bgegaan zijn met de tijd en hebben geen veranderingen
uitgevoerd in hun organisatie om in te spelen op het veranderend speehtetds niet professioneel

en niet vertegenwoordigend voor de Stripwereld..

Een aantal mensen meldt dat ze er actietijn geweest, maar het was en is teveel een show van een
paar mensen die nog steeds alles bepalen en vernieuwing was niet mogelijk.

Men vindt dat & niet boven de partijestaatmaar vaker er tegenover.

Zezijn daardoor geeifactor van betekenis meer.

Het geeft twee bladen uit: Stripnieuws en via de gelieerde stichting Stripstift, Strips€reift.
meerwaarde daarvan ontgaat de meestén essentie staat er geen andere informatie in.
Daarnaast beheert het enkele stripprijzexigenlijk het enige wat zeog bestaansrechyeeft Maar
het genereert geen publiciteit.

Erzijn (waren)e jaarlijkse Stripdagemat isook nietandersmeerdan de gemiddelde beurs en is
zeker geen festivalantrekkelijk voor anderen dan de gemiddelde verzamelderis al jarerwat
kwakkelend en is in 2024) helemaahfgeblazema een mislukte samenwerking met de Comic Con
beurs.

Vroeger werden wel speciale uitgavean minder bekende stripgerzorgd, maar dat is al jaren niet
meer gebeurd.

Stripschap zou meer actief allerlei uitingen via internet, blogs, vlogs, etc. moeten verspreiden. Maar
het beeld wordt geschetst dat meaaileenkijkt naar wat men zelf doet.

Overigeorganisaties

Verder bestaan er fanclubs die in meer of mindere naatief zijn.Niet iedereen heeft daar wat

mee. Anderzijds zijn anderen juist zeer te speken over hun enthousiasme, met als kanttekening dat
het wel klein is ererg naar binnen gericht.
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Deze is een bijzondere in het gezelschap omdat het de enigersddik professioneel opereert,
eengoedblad uitgeeft herdrukken van bijzonder werkerzorgten, goed bezochte, bijeenkomsten

weet te organiserenmaar vanzelfsprekendlleen rond het NJ @y ¢22y RSNJ Sy RS
Recent zijn er de Bommeldagen in Zaltbommel en die lijken een breed publiek te trekken. Hun succes
zou misschien deels een model kunnen vormen voor anderen?

Prijzen
Serieuze prijzen voor het beeldverhaal zijn gealijk niet, zeg maar tegenover de Libris prijs of

zoiets.De prijzen die nwia het Stripschapvorden gegeven, stellen niet veel voor. Het lijkt leuk
maar het genereert geen publiciteit. En dat is toch uiteindelgk het doel.

Het uitreiken van derijzen is inde ogen van velergen beschamende vertoning, tamelijk flets, niets
inspirerends aan. Bijna beledigend voor de auteurs. Dat zou veel feestelijker moeten, met
persaandacht etc.

Het gebeurt tijdens de beursnet alle achtergrond rumoeronderdat die daarvoor even wordt

gestopt en iedereen wordt opgeroepen daar even bij te zijn. Daar zouden de handelaren tegen zijn
omdat het ten koste van de tijd gaat die voor verkoop beschikbaar is. Ze vrezen omzet verlies.

De beurs ambiance e dan oolslecht, kale hallen, veel lawaai, rommelig

Wt is een beetje treurig voor de prijswinnaars en dan ook een minibedragje. Wie doe je er nu
eigenlijk een plezier mee; de organisatie die het kan uitreiken en zich daarmee belangrif® voelt?

PRen publiciteit
Van welke kant je het ook bekijgthte PR in de zin van continue aanbod van informatie voor

¢

publiciteit, is er niet Dat leidt tot afwezigheidvah | Y R OKG o6A2 (@ 062S{1SyLINER3

tijdschriften.De aandacht die er af en toe is, recessieen promotie actie in een winkel
aangekondigd via lokale media of emails, zijn acties van individuele personen, heel goed, maar geen
structurele aanpak.

Toch is juistle beeldvorming in de media, in kranten en op TV essentieel. Klop maar eens op wat
deuren om daarin een plek te krijgen. En als je erin optreedt, eis je plek op.

Bij presentatie van de beeldversie van het boek van Adriaan van Dis, was de presentatie bij DWDD
sterk op Van Dis gericht. Van Dongen, de tekenaar, zat er wat als sidekiclvbeigemiet als serieuze
mede auteur benaderd.

%2Qy @GNRBSISNI LINPINFYYIF fa Gy Iy tS8S1St 41 &
KdzN] Sy Q @22NJ RS 22y3aSNBy® | SiG ¢+ LINPINIYYIl @Iy
weer een eendagseg.

Er is een soort calimero gedrag bij tekenaars: sorry dat we strips maken. Dus een inhaalslag maken

en schroom afwerpen. Gewoon een continue campagne om jezelf en andere tekenaars serieus op de
voorgrond te plaatsen.

WSt Fa | yKFy 3 SdNan idigie ogbmphien kigen dandacht. wahthet levert tv op

60SY Rdza NBOfFIYS Ayl2YadSyoved 51y Y2Si 2SS a0GNR LA

Er is breed het gevoel dat men al jaren vast zit in een, oud, denkpatroon over wat strips zijn en hoe
die te verkopen/promoten. Het moet duidelijk anders maar dan moet het bestaande eerst worden
afgebroken. Suggesties daarbij zijn dan

- aantal uitgeverij@ minder

- niet 89 stripbeurzen maar beter 2 of 3 goede waar iedereen aan meewerkt. Al die beurzen lijken

221 2L SE1FFENE Sy SNIAa 221 3SSy RdzARStA21S 2YR

- en kijk naar elkaar, ondersteun elkaar en hou op elkaaleiweg te zitten.
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Beeldverhalen en strips moetererderduidelijker als apart en ander medium worden
gepresenteerdDaarbij wordt opgemerkt dat het verstrippen van bekende romans (Matena) wel
aardig lijkt om acceptatie te creéren aar je leunt dan taaer teveel op het gewone boek, dat
andere medium voor verhalen.

Strips in bladen

9Sy ONRBS3ISNB Ay3Ily3a yIFIFN SSy 3INRGSwhdddmd f A ST 6 NE
@SSt 3ASt Si &Sty RIS G @agsiikdrsNangidpend in verschillengdgchriften, zijn

langzamerhand weggevalleErrest alleen Jan Jans en de kinderen in de Libelle en de Trouw met

Dingemans op pagina 2. Niet meer in de Opzij, geen serieuze vervolg strips a la Bommel in
RF3o0flFRSy® wSIA2y S 000 REOYNIKLID 61Stya 63 Siy |1 2NIINL WO
GNRSISNI ANRPGS AaGNARLILI IAYEFQa Sy @SNW2f 3a0NALI JSNK
maakt met strips en beeldverhalen.

5. 12 Eerdere initiatieven

Er worden veel initiatieven genoemd, die telkens weer tot nigteid hebben, is de indruk

522 NINF ISy 20SNI RS 22NI 1Sy RIEFNBIyZ f SOSNR
dat werkelijk het dieperliggende probleem was, is onzeker. Datmsjer omdat een goede analyse
teleurstellingen bij weer nieuwe initiatieven zou kunnen voorkomen, wordt ook door enkelen
aangegeven. Er is echter geen antwoord op wie dat dan zou moeten doen. Er is geen instelling of
organisatie binnen de stripwereld dieiets op zich zou kunnen nemen, afgezien nog van
deskundigheid en geld.

(0p))
Q\
(s}
>

Een enigszins steekhoudende analyse is er dus niet, vandaar dat het hier voornamelijk beperkt blijft
bij uitspraken die gedaan zijn.

Het Stripboekgeschenk.
4s doodgebloed@? DS OK (S &a0GSdzy @y RS dzZAG3ISNR2SYQo®
Er werd geen echte promotie voor gedaan emudleliciteit/mediapakten het, dus, niet oQ.

Het stripmuseum Groningen

Wentoonstellingen en activiteiten waren sterk gericht op het verleden, de gloriedagen, maar

onvoldoende andacht voor vernieuwing en nieuw publ@k.

W+22N) @SSt YSyaSy gl a KSG SSy W{AYRSNNdAzZASdzZYQod 1S
F'YRSNA 3ISNAOKOGS Lzt AOAGSAG®Q

Was woralmet zichzelf bezi§y f dzA 8 G SNRS yASG yIFN I YRSNBYy ®Q

Het Stripsymposiunter gelegenheid van 10 jaar stripmuseum in.
Pe ideeén die daar voortkwamen zijn niet echt opgepakt omdat er geen organisatie voor was. Bleef
bij individuen liggef2

Het stripmuseum Rotterdam

Gestart in 20Z, met ondersteuning vanuit (particuliere) culturele stichtingeleeftechterminder

dan een jaagedraaid. Was veel enthousiasme en brede ondersteuning van auteurs en anderen.

Maar moest toch faillissement aanvragen.

Wnvoldoende zicht op de markt enaimbitieus zonder commercieel gevodD

WDSR2S NRYR RS I FKIFIYRStAy3a @ry KSG FrAtfAaAaa
KFIRRSY 0A23ISRNI3ASyYys FEAy]l ¢l G FNHzZAIONI GAS 2L

De stripintendant
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KVBBoekwerk initiatief voor Stripintendant. (https://www.kvbboekwerk.nl/ovens)

aSli SSy adz aiRw&dedpatifieke eisgn dam gestdid, waar eigenlijk niet aan
voldaan kon worden. Ook wat afhankelijk van politiek vanwegeinisterie. Na 4aar geldkraan

dicht. Dat was een te korte periodem echt wat te bereiken

Met name zouden diverse knelpunten in kaart worden gebracht en acties worden geinitieerd. Dat is
uiteindelijk tot enkele daarvan beperkt gebleven.

Het was maar een beperkt sasc Te elitair, gericht op een paar grote namen en spraakmakende
activiteiten. Maar geen ondersteuning in de breedte en geen acties om het hele stripveld wat in
bewegingen innovatige brengenQ

Ronde tafel gesprek Stripdagen Haarlem in 2014

Toen is gebeerd een discussie over de toekomst van de strip te organiseren. Dat is niet gelukt
omdat er geen animo voor was.

W9 Sy zad war tichzelf de noodzaak die@ wal Qvantrouwen naar elkaa®.

Kunststripbeurs
Was best geslaagd en trok ook heel ander publiek. Stopte in 2017 omdat het gekoppeld was aan het

Animatiefestjva}l in Utrecht wat toen ook door een conflict stopte. A A A )
WNROfSSY Aa Wldzyald OSNERdzA O2YYSNDASQdeem@h I yI &[S
kunst in het algemeef)

Landelijk overleg Strips (LOS)

Daarinwarenalle grotere instellingen en partijen die wat met stripgida bijeengebracht.

Doel was om toafspraken te komen voor samenwerking en uitwisseling van kenrtiggalijk
initiatieven voor promotie van het beeldverhaal. Gerichtegm taakverdeling eoorkomen van
concurrerenen elkaar hinderen. Overleg viel uit elkaar toen een speler niet echt tot samenwerking
bereid bleek.

WhASG atedlRANSEpgratief opanhaak iedereen al)

WhyRSNI Ay3S | OKGSNR2OKGO Sy FINNRBAFYGAS aLISSEt RS (S

W{GNALIYIF 1SN RSa @IFRSNIFYRaQo

Initiatief ontstaan uit een subsidie/prijs vanuie Bredase Cultusubsidie regeling

De jury Stripstimuleringsprijs kende n foewaarmee een groep aan de slag ging.

+ Al wWedyidw 1 2 Y RSY 1 I Y RA Rargieétyle Hedd@eKdatYibtivee Bafkterkt

met name aarde acceptatie van strips als serieus medium, bijvoorbeeld op scholen.

In het algemeen heeft men wel bewondering voor het initiatief.

WI SG AYAGAFGAST all NANBSG RS |1 SSNJ YSG RAS KIFyRfSA
merken hetindesttdlg A y1{ St ® YAYRSNBYy 3S@GSy |+y RIFG Kdzy f SN

Er zijnook kanttekeningen.
Er is discussie oveerdereafstemming en bredere inbedding. Het risico van weer een eendagsvlieg
bestaat nog steed

Effectieve promotieraagt om open saenwerking tussen alle partijen. Dat blijft mtakkepunt

van alle initiatieverQ

YWS Y2Si ©@22N]2YS
2LIGASQ ¢2NRG 3IST A

W<

f4 AaGNALAKINILIKAO y20S5¢ a
)

RF G
yo 510 2 dzNK$ | wf AR ad 0 10EdeR A SHEY

5.13 Diverse losse suggesties en kanttekeningen
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Als je jongeren bij de overgamgn jeugd strips naar meer seriewgit helpen, ze vasthouden voor

de toekomst én als je nieuw publiek wil trekken, mog@tghebben waarmee Zeren hoe je een

strip moet lezen en de diepte ervan kunt zidnders zijn ze na de eerste strip alweer weg. En ook bij
vernieuwingen in het strip/beeldverhaal genre zul je dat moeten opvardienkunst moet je leren
kijken.

Strips/beeldverhalen mekting aanbieden aan scholieren.

Maary ASG Ay RS @FfldAf @GlLrtfSys T2rfa 0A2022NDBSSER
EISédzEIEISNBSNRKEISOYALJt A ()ASSNR RFEG adNARLA YSG yIFYS Wy
3SSalt @@lysy RUyyw disST Sy 1S dSyYyYayadsS ¢l d Sy fSARG K
Door jongeren in het onderwijs met educatieve strips aan het lezen/leren te krijgen zouden gezinnen
geprikkeld worden om dit medium vaker tot zich te nemen!

Het kan ook een valkuil zijn om je teveel te richten op de jeugd om strips acceptabel/verkaepbaar

maken. Men gaat als het ware op de hurken zitten bij het vertellen van het verhaal. Je verstrekt dan

KSG 6SStR RIG &AGNRLIEA @22N) RS 2SdAR TA2yd %2 §2NR
de hoofdrol of als toehoorder, zie als voorbatddverigens interessante uitgaven over Brabant,

Zeeland en Gelderland van Danker Jan &rédbkers zijn blijkbaar bang niet serieus genomen te

worden als ze zich te duidelijk op volwassenen richten?

Mensen die nu Asterix kopen, vanwege de hype edpddt G SA i @Iy WSAYyRSt A2 6S¢
geen andere strips. Dat zou je moeten veranderen door geschikt projecten, combi aanbiedingen,
reclame in die strips etc. Maar dat vraagt samenwerking tussen concurrenten.

Graphic novels zijn nu te duur, waetweinig verkoop per titel (en teveel titels).
Voor de prijs van een boek heb je een netflix abonnement.

Praktisch punt is ook het formaat van de uitgave, de klassieke stripgrootte past niet bij gewone
boeken, is in feite een tijdschrift formaat (@an staat het ook bij de tijdschrifterfieken het zo, en
geef het zo uit, dat het tussen de gewone boeken past.

De trend dat gewone boeken steeds fraaier worden uitgegesmedt gezierals een tegenwicht
tegenover de zakelijkheid van deeader. Dafraaie uitgeven lijkt een markt. Zeker ngaphic
novelskun je dat ook doen. Nu zijn het vaak wat simpele paperback uitgaven.

Er moeten veel meer plekken komen waar mensen in aanraking komen met strips en wat je daarmee
kunt. Een winkel voor funshopping araook strategisch geplaatst strips in duidelijke categorieén

staan. Bijvoorbeeld puzzels (van Haasteren!) waar het bredere publiek interesse in heeft. Strips in
posterwinkels, een poster en een strip met hetzelfde themal/figuur. In winkels waar ook pop@)lt
sportwinkels? Raakvlakken zoeken.

% Die zal ook wel de opdracht gekregen hebben het sterk op jongeren te richten, omdat die opdrachtgevers
ook datbeeld hebben. Maar strip auteurs zouden zich daar meer tegen moeten verzetten. Zie de opmerking
2PSN) KSG WOt AYSNR 3ISRNI 3IQ
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6. Aanbevelingen uit de interviews

6.1 Hettoekomst perspectief

1 Beeldverhalen en strips zijn met hele diverse verhalen en informatief over allerlei onderwerpen
beschikbaar, voor diverse doelgroepen en verschiienitvoeringen en prijsklassen.

1 Ze worden door iedereen wel gelezen, de een meer dan de ander, en gezien als volwaardige bron
van informatie en verhalen.

1 Ze zijn beschikbaar in gewone boek en tijdschriftenzaken, en waar overal waar andere
geschreven liteatuur voor informatie ook wordt aangeboden, zoals in museumwinkels.
Speciaalzaken houden zich bezig met specifieke niches.

1 Eris een levendige informatie voorziening over nieuwe uitgaven, achtergronden en hoe
strips/beeldverhalen te lezen.

9 Eris een actiee strip/beeldverhaal gemeenschap, met een actieve groep die promoot, verkopen
bijhoudt, beurzen regelt en prijzen organiseert.

9SSy @ty RS (yStlLdzyiSy oie 12Qy (G(2812vyaid LISNRLISOI
de ideeén over wat strips neben en kunnen zijn, erg variéren. Niet iedereen wikwgleringen niet

iedereen heeft dezelfde ideeén over welke soort strips/beeldverhalen gepromoot moeten worden.

Daarbij zal spelen dat verandering voor de één op korte of langere termijn gunstigrkdarmiijl het

voor een ander juist ongunstig.

gaan we bepaalde soorten strips meer propageren dan andere? Een van de kanttekeningen die
0A2P22NDSSEtR 0A2 KSi SSNRSNB AYyAGAIFIGAST SOy RS {
Er zijn verder diversen diede strip@ Wy A OKSQ dzA 1aiS1SYR GAYRSYy® 5AS
beschikbaar geld willen inzetten voor ondersteunen van auteurs en uitgaven dan voor een promotie
offensief.

6.2 Concrete acties
Uit de diverse commentaren en uitspraken is het lastig om hefitieve aanbevelingen te komen
en acties aan te wijzen waar, bijna, iedereen wel achter zal staan.

Hieronder een aantal die er wel uit lijken te volgetet is niet uitputtend.
Hoe dan ook zijn zaken waar over gesproken moet worden.

1 Kom tot een effectiee en professionelsamenwerkings en afstemminsgvorm

0 niet persé een hele formele, maar één waarin mensen goed onderling kunnen afstemmen.
Dat is nodig om te voorkomen dat mensen zich niet gehoord voelen en zich niet gehoord
voelen, en zorgt ervoor dat partijen elkaar, bedoeld of onbedoeld, gaan tegenwerken.

o +2N)Y SSy 02YAGS Oly Sy1StS WigllINABSshOKGISYQ «
ook buiten de stripwereld. Redelijke onafhankelijk en niet in positie dat ze als bedreiging
worden gezien. En in staat diplomatiek te opereéerte relativeren.

0 Hunrolis met mensen te overleggen, ideeén uit te werken en mensen te overtuigen dat het
nodig enhaalbaar is.

0 Hetis niet zo dat zij het dan allemaal moeten gaan doen en alle ideeén moeten genereren. Er
moet voorkomen worden dat iedereen op hen gaat zitten wachten.

1 Verbeter de samenwerking en inclusiviteit
o Neem jezelf serieusn speciaabok elkaar. Geen kinnesinne, gedoe en hobbyisme
o DSSy Wy R delréstanget 26ch maaanons aanpasse® DSSy 2NBFyAal GAS

AGNRALIBSNBERQ TAcy 2F OSNISISYys22NRAISY® hLl 17
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alle kritiek dat heeft Nedeaihd wel het meest welvarend gemaakt! En niet iedereen kan
volledig zijn/haar zin krijgen.

o HEgotrippersg/ f 1 a0 LI2adSy SN 3Sg22y o06dAGSY K2dzZRSy 06A
kritisch zijn of met dwarse ideeén komen natuujlijk

1 verbeteren zichtbaarhid, verkrijgbaarheid en toegankelijkheid
0 in stripwinkels zelf: indeling, winkelplezier en belevenis
0 in boek en tijdschriften winkels, aanbieden pakketten met verschillende categorieén
o verkleinen aantal uitgaven

1 Samenwerking uitgevers
0 inperken aantal uitgeen, afstemming wie en wat
o0 kom met meer onderscheidendgdschriftenvoor dediverse doelgroepen eom
voorpublicatievan en kennismaking met allerlei soorten strips mogelijk te maken
0 beter begeleiden auteurs
0 richt je ook op hebuitenland en/of vastereamenwerking buitenlandse uitgevers

9 Vuist maken door stripbranche
0 maak serieus werk van samenwerking ra&tNBhamer ook op het belang dat zij hebben
zich minder elitair op te stellen
o0 arbeidsvoorwaarden en financiering stripauteurs verbeteigrkomen voor goede subsidies
zoals overal in de kunsten

9 Promotie verbeteren
0 AGNARLI AyF2 o0fllROSYKO YSSNI @2t gl aaSy Sy LINRTS:
interessante informatie in vinden (ook richten op recensenten en boekhandelaren)
0 strip prijzen eerbetereinvullingen uitvoeringgeven, opzet/inhoud, uitreiking, publiciteit
0 minder evenementen, maar beter en aantrekkelijker, en daarmee spraakmakender ook met
betrekking tot publiciteit in de media
0 voor campagne bij bladen om meer strips epnemen, zoals vroeger
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Annex 1 Transities, kort
Transitievraagstukken vragen om een \idie verder reikt dan je eigen horiZén

CNI YAAGASE TAcy FdyRIYSYGStS OSNIYRSNAY3ISY Ay wi
georganiseerd hebbe&d® ! f & @22NDSSt R WKSG aeadsSSy 02YYdzy Aol
O2YL}X SE a2aiGSSY Aad all N 1A21 RI I Nieg4elgfdonQNI SSy RS

dan zie dat de manier waarajat functioneert en georganiseerd isde afgelopen 25 jaar totad

veranderd, niet alleen technisch maagel meerook sociaal, cultureel, maatschappelijk en

economisch. Het is niet alleen maar een andgraapat, een innovatie, dat zonder snoer kan

werken, maar a. het biedt nu ook mogelijkheden die niet bestonden en b. het leidt tot gedrag wat

met de oude locatie gebonden apparatuur niet optrad. Zo kun je nu altijd en overal met iedereen

bellen. Je verwachdok dat iemand direct reageert en anders stuur je een berichtje. Dat leidt er
0A2P22NDSStR Ay O0SRNAR2@SYy G2S RIKG o0F1 Sy Sy YSRSs
en opdrachten aan elkaar doorgeven en verwachten dat er actie komt; & 2tonomie is er

mede door gevormd.

%2 QY @GSNI YRSNAY3I KSSTi 1 A2ygehlyedSyiteRabrgienynaad{ Sy K S
vaak ookotaal onverwacht.ledereen die eemplek enrolheeftA y 1T 2 Qy @SN} yRSNBYR 4&é
zichdusaanpassen, nieuwe dirg doen of dingen anders doen. Vaak vervallen activiteiten en

producten waar iedereen helemaal gewend aan was en waarvan men zich niet kon voorstellen dat

die er niet meer zouden zijn.

Hoe overleef je een transitie

Om ¢k directe impact vaeentransitieop het individuele niveate overleven zul jgezelfmoeten
heruitvinden Datis deuitgagingwaar elk bedrijf voor ek activiteit enproduct zich eens in de zoveel
tijd voor ziet gesteld. Omstandigheden, markten, interesses, productie wijze en metbotdaan

iets te kunnen verdienen veranderen contirNiet op tijd verandereren aanpassen aan wat om je
heen gebeurt, btekent meestal het einde vaste activiteit,het bedrijf, de bron van inkomsten

I 2YYdzy AOF GAS 2 L) LI LA S NUsdok sfripszef Heeldveyhalé®eflgieniemNt y & A G A S
verder kunnergroeien,vraagteengoedestrategieen een daaruit volgende aanpassingen

Zomaar reageren of iets nieuws doerziisloos Goede kans dat je geen effect hebt, of erger dat je

kostbare tijd, creativiteit en geld verspild en dat frustraties de enige uitkomst zijn, of erger.

Cruciaal islaarbijdat je begrijpt hogouwWa & a i SSYQ Ay St 1 FIF N adSS1dz 41
welkeveranderingen optreden en hoe veranderingen op één plek op andere plekken invloed

hebben.

Referentie

+SyasStl I NE Wuyzaam®iderhemén/0.\De strategiéche aanpak uit eigentse@ri
publicatie lectoraat duurzame bedrijfsvoering Avaiegeschool Breda. ISBN 978.90.74611.54.1
Toegankelijk via: https://hb&ennisbank.nl/

1 slogan in reclame campagne voor cursussen van AOG School of Management
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Annex 20ntwikkelen van eestrategie emctieplan

Veranderen is het moeilijkste wat er bestaat

Randvoorwaarden

Als je in een bestaande setting een nieuwe richtimgilt slaan, zijn er tenminste 3 harde eisen

waaraan moet worden voldaan:

1 een goed beeld van waar je heen wilt, onderbouwd met feiten die aangeven dat het in principe
realistisch is (vraag, aanbod, organisatie en economisch)

1 voldoende draagvlak bij earoldoend grote groep, wat inhoudt dat er voldoende inzet van
mensen is, er continuiteit kan zijn en voldoende motivatie zodat niet bij de eerste tegenslag er al
gaten vallen. En zoiets kan jaren vragen!

1 compromis bereidheid, accepteren dat eigen ideeérambities (deels) ondergeschikt zijn aan
het gezamenlijk bereiken van die nieuwe situatie.

Daarnaast speelt natuurlijk financiering, het selecteren van de juiste mensen om de kar te trekken

etc. Maar die 3 zaken zijn bijna altijd het grootste struikelb@&t speelt al in een bedrijfscontext,

waar je kunt aannemen dat door de hiérarchische structuur dat vanzelf gaat. Toch is dat bij

fundamentele koerswijzigingen ook daar niet zonder meer en vanzelfsprekend het geval.

Ly SSy WONR2g A forvardh@ering te Xofgngspeell dit feBmaal¥n zijn deze 3

punten cruciaal; het verschil tussen professionaliteit en amateurisme.

Ly NBtFGAS G2 KSG tFFdadsS Lidzyd 1y DSNBST Sy 62N
beschreven melding van frustras bij personen en organisaties. Het is belangrijk dat iedereen zich
gewaardeerd en geaccepteerd voelt, ook al moeten er compromissen gesloten worden, voor het
WINRGSNBE 3I2SRQ® 516G 0SGS1Syid RIFIG YSyaSy ftz2a 1dzyy
probeert wat door te drukken, subtiel of niet.

Het punt daarbij is dat mensen in hun eigen vak, creatieve uitingen, vaak heel compromisloos kunnen

Zijn, en ook mogen en moeten zijn. Daarbuiten, in organisaties waarin ze deelnemen, worden dan

wel gevraagd commissen te sluiten maar ze hebben de neiging dezelfde compromisloosheid daar

dan ook te tonen.

Relevante factoren in kaart brengen

Uit al de bovenstaande visies, ideeé&n en knelpunten moeten de kernfactoren worden gedestilleerd.

Die zijn voor eetedrijf, of organisatie, dat onderdeel is van een transitie te groeperen in vier
OFGSI2NRASSYY (lyaSys o6StSYYSNARAYy3ASyYys 3IdzyadAa3aS 7FI C

Op basis van de bovenstaande informatie en algemene waarnemingen kan onderstaande voorlopige
inventarisatie gemaakt wordeiat moetveelverder worden uitgewerkt.

1 kansen
0 grote vraag naar informatie
0 men zoekt verstrooiing en goede verhalen
0 gebruik van beelden en tekeningen voor informatie overdracht is in prirggpecepteerd,
gewild en gberuikdijk

1 belemmeringen
0 enorme concurrentie van andere media
0 beeldverhaal lezen moet je leren
o0 versnippering in de wereld van het beeldverhaal, ieder probeert zelf er het beste uit te
komen
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0 gering professioneel gehalte van sommige (te veel) betrokken partije
o culturele hindernissen, hogelage cultuur discussie, boekhandels zien het niet,
beeldvorming dat beeldverhaal wordt gezien als medium voor niet volwasseten,

1 gunstige factoren
0 aanwezigheid van kwalitatief goede tekenaars en auteurs
0 druktechniekereijn zeer goed, snel en goedkoop
0 publishing on demand maakt kleinelages mogelijk
0 internet biedt uitstekende mogelijkheden mensen te bereiken

T RAESYYIl Qa
0 gevestigde belangen en posities
o individualisme, gekoesterde onafhankelijkheadtistieke vrijheid van auteurs

+22N) SE1S LINIA2 Ay KSiG waeaidiSSY o0SSt ROSNKLFIfQ |
verschillen in belang en impa®at vraagt dus afstemming.
Essentieel is daiezbewust worden meegewogen in de keuzes die je maakt.

Ontwikkelen van strategie en aanpak

Weet waar je heen wilt!
dat zal verschillende zaken omvatten en daar moeten dan prioriteiten aan gesteld moeten worden.
Alles in één keer lukt nooit. En neem dd.tMoor zoiets als een transitie is 10 jaar het minste.

Het belangrijkste aspect van een effectieve strategie is dat die op zijn minst wordt gedragen door

alle, de meeste, betrokkendanclusief de compromissen die dan nodig Zja.niet, dan zal het nie

lukken. Zelfs in sterk centraal geleide organisaties, bedrijven bijvoorbeeld, waar dat aspect niet klopt,

lopen de beste strategieén toch vaak vast. Laat staan dat het zonder dat lukt in een losse groep
betrokkenen zonder echte onderlinge verplichtingean elkaar. Dat gezamenlijk dragen van de

A0NF GS3IAS Y2S0G 221 aiSSRa 6SSNJ 2LIWASdzw o06SaLINR| Sy
noemen: absoluut geen fout proces maar essentieel voor effectief kunnen blijven werken.

Er zullen goede afspraken geaka moeten worden wie wat hoe en wanneer doet. Ook dat
commitment is in een losse organisatie lastig. Daar zul je een goede vorm voor moeten vinden. Zeker
degene die het uitvoert zal er zelf ook duidelijk voordeel bij moeten hebben.

Geld is niet het belagrijkste. Dat lijkt vaak wel en is dan het eerste wat er geregeld gaat worden. En
als dat lukt, gaat het de strategie en aanpak bepalen. Ook al omdat er vaak randvoorwaarden aan

verbonden zijn, die als er niet al bij de aanvraag een duidelijke stratggigdan overheersen. De

kern van de aanpak wordt dan: het geld besteden, en dan binnen de randvoorwaarden en niet: een
effectieve strategie uitvoeren. Het betekent ook dat je niet te gemakkelijk voorwaarden moet

I OOSLIISNByY: WY@l ygS3IS KSi ISEtR REYy YIIFNRO®
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Annex 3Persoonlijk&anttekening

De schrijver van dit rapport is zelf een fan en voorstander van strips, en in het algemeen verhalen met
en bestaande uit beelden waarbij de tekeningen de sfeer en een deel van de informatie overbrengen
(een beelddenker dus)

In het algemeen waarderen mensen het als bij tekst tekeningen aanvullende informatie geven. Een
32SRS Fi2N} 2F SSy @23St062S17 T A2y LINFY{1GAaO0OK 2y 06N
effectief. De toekomstvisies wae gebroeders Das waren zonder tekst volledig duidelijk en trokken
veel aandacht en inspireerden. In de techniek wil je tekeningen, tekst alleen ts vaakien
verwarrend. Geschiedenis, aardrijkskunde, archeologie zouden saaie en incomplete wrhalen
communicatie opleveren zonder goed tekenwerk. Met infographics zijn economische en sociologische
teksten voor de meeste mensen veel beter begrijpelijk. Over kunst praat ik nog maar niet. Kort
gezegd, tekeningen zijn een essentieel en geaccepteerd @adleah ons bestaan en onze
communicatieen ze waren dat al vanaf ons ontstaan als soort

Maar het lijkt tegenwoordig dat dat niet meer acceptabel idsbeeldenals dragendelement van
een gewoon verhaal woren gebruikt!!

Overde vormen functiehebbenveel mensen ovdreelden enekeningen, hun rol en mogelijkheden,
merkwaardige oordelen. Die zijn gebaseerd op achterhaalde ideeén, misverstanden
achterhaalde psychologien een verwrongen beeld op basis van een specifieke of incidentele
WY1 SYyEQY IYISAiy RIFG YSRAdzy o

Uit de interviews en de andere bronnen spreekt inmiddels een breed gevoeld onvermogen daaraan
nog iets te veranderen. De schrijver was zich bewust van de neergang van de strip en de vaak
optredende frustraties van betrokken partijenadt hij schrok van het blijkbaar of schijnbaar(?) diep
gewortelde defaitisme wat toch uit meerdere reacties sprak, veelal zonder de hoop dat er met
initiatieven een kentering in gebracht zou kunnen worden.

Gezien de eerdere opmerking over de waarde \emhden en tekeningen in communicatie, ga ik

SNBIy dzAd RIFdG SN 6St SSy G2S12Yad Aaed 5y Y2SiSy
maken, haalbaar en passend in de tijd, en een proces in gang te zetten om daar te komen.

En als laatste opmerkinganzelfsprekend probeert de auteur de informatie die binnenkwam zo

objectief mogelijk weer te ordenen en weer te geven. Het is onvermijdelijk dat de persoonlijke visie,
die in principe optimistisch is, een en ander toch beinvioedt. Graag begrip daarvoor.
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literatuur onderwij©6 A 2 RNJ IS AyY { OKNI YIRS AtO§1T SNIRD ={ WA QG Ay
deel 15.

| SNI T 6 SNHSNE Hetpapiergnybbek i hongydhwnibadéh laag. Over ontlezing en de
arrogantie van de hoge literatu> bw/ Mo 2dzZf A HAamdp

ISO /Instituut voor Sociaal Onderzoek van het Nederlandsé Vob m daatschappelike

verwildering der jeugd: rapport betreffende het onderzoek naar de geestesgesteldheid van de
massajeugdd Y Ly &G Al dzdzi @22N) a20AL1f 2yRSNI 281 Gly KSI{
Veel besprokenziebijvoorbeeld:

http://mobile.canonsociaalwerk.eu/nl_jz/details.php?cps=23&canon_id=601

Jongh Aimée de(2019);WNederlandse strip internationaallhe Dutch InvasiéhZ
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Weblog 9 juli 201%p http://www.letterenfonds.nl/
W2 y 1 SNE CSipbladen 160 DefMprges> AYfazayrr 1, 199

KVB Boekwerkkennis en innovatieplatform voor de boekensector, studies 2018
https://www.kvbboekwerk.nl/monitor

[ ' YO SNI = wanv&rguisditat getoléer@erd$hedium: een onderzoek naar de aanwezigheid
en waardering vastripverhalen in de Oostlaamse openbare bibliotheke®.T { ONXA LJG A S
Arteveldehogeschool Ge(B).

LansJos van der2017), W+ Iy Fdzy Rl YSYy (i 3SadzoadARASSNR 2y 3ISNBY
0 2 @S NJ K SNaatdthapjilelgk&dimalderidg der jeugrbetreffende het onderzoek naar de
geestesgesteldheid van de massajeQddor KETInstituut voorSociaalOnderzoek van het

Nederlandse volk in 195 http://mobile.canonsociaalwerk.eu/

[ 2NDfF YyOKSGS aAOKBHFINBRHKYRNINBRdIZAD aynmBERNOR 2F (K
Thames & Hudson London, ISBN 978.0.500.05187.0

daly

Meesters, Gert (206)T Nidts zo goed als slechte tjd@™ Yy I O1 . 2 S1

Meesters, Gert (207)T Strips in het Nederlands. OnbekendigyebruiktQT 6 A 2RNJ} IS Iy { &
Weerlandistiek in contra§iZestiendeColloquium Neerlandicum Amsterdam

0 SNAR X MmeSMihvao hervanygelfsprekéhde beeld. Over Thierry Groensteens La Bande
AYSSo alktpsS/fodREkBakhif/eptar@inment/auteurs/germeesters2895.html

aSSaidSNaI mehiidhatidhalisenng valldeWlaamsesip LINB &Sy GF GAS { & YLR
Praagse Perspectieven.

Minneboa Michaelo H n rDé Nederldihdse stripwereld heeft zijn eerste intendant. ddae Gert

Jan Pos de strip een extra impuls geyatips://www.michaelminneboo.nl/2009/06/interviewmet-
de-stripintendant/

Minneboo, Michaeld H n W\rardin d&’Nederlandse strip achterlooptopdeb@én Ly § SNIBA S G Y
Rudi de Vries over zijn proefschriBiog 2 juli 2013

Minneboo, Michaeld H n MBtréeddivél geeft striplezer de cont@IE { G NA LJAAR& Yy NI wm3Z |
Minneboa Michaeld H n Mdzbien We ervoor dat meer mensen strips [@8og / Vig 271,

Nieuwenhuis, Stefan (2019 oe kinderen met dyslexie baat hebben bij s€ips
op https://9ekunst.nl/ 30 juli 2019

bASdzs Sy KdzA & = Wig daditFzalyogste@ D m/pd S dzWy Ay %2y S oHnnI Yy NI

h dzZR S NA Srips/lezénds¥cht Woor kindaQS yls jékw kind een beelddenker
OpWKOGLIAYKKG GG P2dZRSNE DI Yy dzdyf K {AYRK&aOK?2 2§

Plukker Aiméed H n M pssen autHenticiteit en subjectiviteit. Interview met Rik Spddjérs
SkriptHistorisch Tijdschrift, jaargang 36.4, 2287.(over zijn promotie onderzoek, zie: Spanjers)
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t2ff Yl yysS Bippeh dls missier WemtooBsteMhgen, televisie en beurzen. Gert Jan Pos
heeft als intendant de strip op de kaart gegBEolkskram 8 september 2011

Pollmann, Joost (2011¥Y[ SGGSNX A2]1 9 CA JdzdDI A3 SANMNE R Szy. &

Polimann Joostd H n NCni deXxartdbn. Aandacht voor Nederlandse Strip in AngoQ&miékskrant
28 januari 2014

Pollmann, Joas ¢ H Dewstrigpffesdor. Vijftig colleges over tekenk@Et t 2 RA dzY

RamdasNezjma Beuse TessaMaas Wim; Vries Bregje ded H n MDg ﬂn®elijkhedgn van
beeldromans in het talenonderw@}s> [ SOSYRS ¢t Sy alIFTAYS HaAMypuMm

Rek Wilma de(2016);'Ik ga nooit meer naar een uitgevgnterview metJeanMarc van Tql
Volkskrantl3 februari 2016
RCCRaad voor Cultuur & Onderwijsraad (2018), SS&aH 9Sy 2 LINR S| DeniHddg SSy S

SonsbeekD dzdza @ | yDe draphianoveélifieerdlan een stri@logop https://www.hebban.nl/

27 juli 2016

Spanijers, R. (2019 omics realism and the Maus event: Comics and the dynamics of World War Il
NEYSYONI yOSQd 5AaaSNIIFGAS ! @ wamdpI adzyYYl NB
(recensie door Joost Pollmannhittps://9ekunst.nl/2019/11/08/promovererop-historischestrips
realismein-soortenen-matery)

Cees Straus (2008Pe achtste muzeStrips werden in het begin als kinderlectuur beschouwd.
Vooral dankzij Marten Toonder is de stripkunst volwassen gewddesuw¢10april 2008
Bij de opening van een expositie in het Singer Museum Laren.

TaheyCeesSluyzeBetty, MarshallFred Strigwerk, [..] mogelijkheden om met strips te werken in de
Nederlandse 68> a dzdza 8Sa t dzZN¥SNBYRXZ wmdy o

Terhell, Annemarig )} WD NI LJKI& i©deklas®#S SNJ 6 S 3 NA Wez&8O1AI2R2] A SNK QX

Ummels Noeld H n vDep NieDerl&hdse graphic novel wordt volwasdén CA Y | y CehaprSt 51 36 f |
2019

Ummels Noelo H n NDep opmarsivanrouwelijke stripmake® > CA Y | Yy 02880195 F 36 f I R
VelzenJoost vard H n MBaeldverhdgl is puberteit ontgroéi@rouw 2 juni 2010

+ SNXYI aaSy s> Haelgydikkat, goddelvosipeell. E&h gespametatieQ> W2 NA a = SNX I &3
Uitgeverij Vrijdag, ISBN 978.94.6001.6813

+SG2 hyl FKIFy1 St A2 |ViagnsezRifsyvor8eyl wolwhs@a 6 Hn My 0 X W
op http://www.veto.be/

Vries, Rudolf Willem dé H n MCemics an® cevolutions. A study of théynamics in the niche of
comics publishers in the Low Counles RA &ZaSNI I GAS w! DNRYAy3Sy

2 | §SNREROKZ2 2 ( I Devgeschigdenig van hetrbaetpivehaaMin Nederland. Een inl@ding.
Universiteit van Amsterdam
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Wiersma, Wybo (2005¥ie jeugd van ten! Een historisch maatschappelijke vergelijking tussen het

AY mMdMp dzA §3S12YSy SSNRERfIF3I @ly RS W{idllFdald2YYAaa
personenvan18my 2t I NRX Sy RS NBadzZ Gl GdSy oy KSi 2yRSN
verwilddNRA y 3 R S NJ 2 SRUEEREGen drkristuviNpgeratid@e Geschiedenis

Wong Kate(2020),Whe first story, a cave painting from Sulawesi is the oldest known example of
narrativearQX { OASYGATFTAOBEYSNROIY HAHANZ 03X cMm

2 2dzRI £ WI Olj dzRdddnghSm j& kind mtrips € latdh le@eh . £ 23 H p,op dz3 dza § dza
https://www.heutinkvoorthuis.nl
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Uit Ouders van Nu, ergens 8aren (?)
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